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《商标一般违法判断标准》理解与适用（二） 

 

第五条 

使用的未注册商标是否违反《商标法》第十条规定，一般以中国境内公众的

通常认识作为判断标准。 

但有合理充分的理由证明中国境内特定公众认为使用的未注册商标违反了该

条第一款第六项至八项规定的除外。 

本条规定了使用的未注册商标是否违反《商标法》禁用规定的判断原则及例

外。 

《商标法》第十条规定了不得作为商标使用的具体情形。《标准》第五条至

第十六条聚焦执法实践中普遍、突出的使用带有民族歧视性、欺骗性、不良影响

商标的问题作了细化规定，并对相同或者近似的判定作了原则性规定。 

商标是用以区别不同生产经营者所提供的商品或服务的标志，但不是所有的

标志都可以作为商标使用。考虑到现行《商标法》的适用范围为中国境内，故其

判断标准一般是中国境内公众的通常认识，而非特定的相关公众。然而，实践中

不同社会群体对某些特定标志是否属于《商标法》第十条禁用的带有民族歧视

性、欺骗性、不良影响等情形往往存在不同的理解。如果特定公众认为特定标志

用作商标违反《商标法》第十条第一款第六项至第八项规定，应重点考量理由是

否合理充分，进而判断是否属于禁用情形。例如，关于“泰山大帝”，《中国神

怪大辞典》等书籍及中国道家协会网站等网站中记载：东岳泰山大帝为道教众神

之一，又有“东岳大帝”“泰山神”“东岳仁圣天齐王”“泰山府君”等称谓，

其不但被历代帝王封禅，同时在民间百姓和道教信众中长期受到供奉和膜拜，具

有极高的宗教地位。即便官方记载未记载“泰山大帝”为“泰山神”或“东岳大

帝”，“泰山大帝”不是“东岳大帝”或“泰山神”称谓的唯一对应，但宗教界

机构人士的认知表明，“泰山大帝”指向“泰山神”或“东岳大帝”，具有宗教

含义。因此，“泰山大帝”作为商标使用可能对宗教信仰、宗教感情或者民间信

仰造成伤害，从而造成不良影响，该标志属于禁用情形。 
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第六条 

使用的未注册商标是否构成《商标法》第十条第一款规定的相同或者近似，

参照《商标审查审理指南》进行判断。 

本条规定了使用的未注册商标与禁用标志相同、近似的判断标准。鉴于商标

相同及近似判定的复杂性，《标准》没有详细列举具体的判定标准，而是明确了

执法人员应参照《商标审查审理指南》的规定进行判断。在商标执法环节与商标

审查环节中，判定商标近似的原则和标准基本是一致的，《商标审查审理指南》

是执法部门判定商标是否近似的重要参考。 

案例 1 

原上海市工商行政管理局查处上海有象文化发展有限公司擅自使用联合国名

称和徽记案 

上海有象文化发展有限公司是一家主要从事文化交流和会议会展服务的公

司。自 2016 年 2 月起，在未经联合国授权同意的情况下，当事人在其官网、微

信公众号、微博及其他宣传资料、报名协议等处使用联合国、United Nations

名称及徽记，并以所谓“联合国世界青年峰会”的名义组织招募人员赴美参会，

从中获得参会费等违法经营收入 600 余万元。当事人未经联合国授权同意，在经

营活动中多处使用“联合国青年峰会”“联合国”“United Nations”字样以及

包含“United Nations”字样的峰会徽记和联合国徽记，极易让公众误以为该峰

会由联合国授权举办，其行为违反了《商标法》第十条第一款第三项关于同政府

间国际组织的名称、旗帜、徽记等相同或者近似的标志不得作为商标使用，但经

该组织同意或者不易误导公众的除外之规定。原上海市工商行政管理局对当事人

作出责令立即改正、罚款 40 万元的行政处罚。 

评 析 

政府间国际组织的名称、旗帜、徽记是国际组织的象征。该案中，执法机关

参照案发时执行的《商标审查及审理标准》，认定涉案人使用的标志与联合国的

名称、徽记构成相同或者近似，继而认定违法，并及时予以禁止，有效维护了国

际组织的合法权益，同时达到了对社会公众进行宣传教育的目的，树立了法治权

威。 
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案例 2 

原江苏省南京市工商行政管理局查处江苏凯蒂食品有限公司擅自使用英国国

旗案 

2018 年 3 月，原江苏省南京市工商行政管理局接到举报，称江苏凯蒂食品

有限公司在经营活动中将英国国旗作为商标使用，涉嫌违反《商标法》有关规

定。执法部门即立案调查。经查，当事人自 2016 年 11 月起，经我国台湾龙巧

国际有限公司授权许可，在“咖啡馆”等服务中使用第 21621450 号

“ ”、第 21388082 号“ ”、第 21388149 号

“ ”以及第 10904562 号“ ”等注册商标，从事奶茶经营业务。当事

人为了将使用“精典泰迪的奶茶铺”等商标的产品包装成来自英国的产品，增加

消费者对品牌的信任感，在经营过程中擅自在第 21388082 号和 21388149 号商

标上添加英国国旗，并在办公招商、门店经营活动中大量使用。当事人还自行设

计制作带有英国国旗商标的招商加盟网页和相关文字说明，开展网上招商加盟业

务。至案发时，当事人已与他人合作在核心商业街区开设 3 家连锁店，经营额共

计 454.1 万元。 

执法部门认定当事人的行为构成《商标法》第十条第一款第二项所指使用

“同外国的国家名称、国旗、国徽、军旗等相同或者近似的”标志作为商标使用

的行为，依据《商标法》第五十二条规定，作出责令当事人立即停止违法行为、

罚款 31.79 万元的行政处罚。 

评 析 

该案当事人擅自在店铺、网页等多处使用带有英国国旗的商标，试图将其商

品包装成所谓外国商品，欺骗消费者。该案也是商标执法部门贯彻《商标法》第

七条第二款“通过商标管理，制止欺骗消费者的行为”的具体体现。 

第七条 
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《商标法》第十条第一款第六项规定的带有民族歧视性，是指使用未注册商

标的文字、图形或者其他构成要素带有对特定民族进行丑化、贬低或者其他不平

等看待该民族的内容。 

本条规定了带有民族歧视性的含义。 

中国是统一的多民族国家，各民族一律平等。为了维护民族团结，任何带有

民族歧视性的标志禁止作为商标使用。民族歧视性包括丑化、贬低及其他不平等

看待特定民族的情形。民族歧视性的判定应综合考虑商标的构成及其指定使用的

商品或者服务。有些与民族或种族有关的文字、图形等，其本身可能不具有歧视

性含义，但使用在某些特定商品或服务上，也可能产生歧视效果。需要注意的

是，标志本身及其构成要素与民族名称相同或者近似，并丑化或者贬低特定民族

的，适用《商标法》第十条第一款第六项“带有民族歧视性”的规定；若标志本

身不具有歧视性含义，但使用可能伤害民族感情的，适用《商标法》第十条第一

款第八项 “有其他不良影响”的规定。 

第八条 

《商标法》第十条第一款第七项规定的带有欺骗性，是指商标对其使用商品

或者服务的质量等特点或者产地作了超过其固有程度或者与事实不符的表示，易

使公众对商品或者服务的质量等特点或者产地产生错误的认识。 

但公众基于日常生活经验等不会对商品或者服务的质量等特点或者产地产生

误认的除外。 

本条规定了带有欺骗性的含义。 

为了保护消费者利益，禁止使用夸大商品或服务功能、作用等的标志，防止

其掩盖商品或服务在质量、主要原料、功能、用途、产地等方面的真相。例如，

在卷烟商品上使用“健康”，在药品商品上使用“包治”等。判断相关标志是否

带有欺骗性，应当从社会公众的普遍认知水平及认识能力出发，结合其使用的商

品或者服务特点等予以综合判断。此外，需考虑公众对商品或者服务的质量等特

点或者产地产生错误认识的可能性。例如“好土”用于“鸡蛋”商品上，易使消

费者对商品的品质、质量、培育方式等特点产生误认，属于《商标法》第十条第

一款第七项规定的带有欺骗性。 
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公众基于日常生活经验等不会对商品或者服务的质量等特点或者产地产生误

认，例如 “蓝色阳光”用在太阳能热水器商品上，由于普通消费者基于生活常

识不会误认为阳光为蓝色的，因此不宜认定该商标使用在太阳能热水器商品上带

有欺骗性。 

第九条 

使用的未注册商标有下列情形之一的，均属《商标法》第十条第一款第七项

规定的带有欺骗性： 

（一）易使公众对商品或者服务的质量、主要原料、功能、用途、重量、数

量以及其他特点产生误认的； 

（二）易使公众对商品或者服务的产地产生误认的； 

（三）其他对使用商品或者服务的质量等特点或者产地作了超过其固有程度

或者与事实不符的表示、易使公众产生误认的。 

本条通过列举加兜底条款的方式规定了带有欺骗性包含的具体情形。 

一是易使公众对商品或者服务的质量、主要原料、功能、用途、重量、数量

以及其他特点产生误认。例如，“国宾”通常指接受国家元首或者政府首脑的正

式邀请，到该国进行访问的外国元首或政府首脑。“ ”作为商标使用

在豆腐制品等商品上，易使公众认为其系专门用于宴请前来访问的外国元首或政

府首脑的专用食品，从而对其质量等特点产生误认。再如，“小麦白啤酒”，其

直接表示了啤酒的原料，指定使用在“姜汁啤酒”商品上易使相关公众对商品的

原料特点产生误认。 

二是容易使公众对商品或者服务的产地产生误认。将地名使用在商品或者服

务上，相关公众通常会将其作为产地标记认知，而商品或者服务实际产地与所用

地名不一致的，则会使相关公众发生产地误认。例如，当事人的生产经营地址在

安徽省合肥市，而在其生产的商品上使用“西递宏村”标志，因该商品并非来自

安徽省黄山市黔县的皖南古村落，易使公众对商品的产地产生误认。需注意此处

的“产地”包括两种情形：第一种情形是其具有唯一含义，即不具有除地名之外

https://www.cnipa.gov.cn/picture/0/2211211000194794797.png
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的其他含义；第二种情形是其有多重含义，但与其使用的商品相联系，相关消费

者易将商品的品质等特点与该词的地名含义相联系，从而产生误认。 

三是其他误认情形。例如，未承担国家物资储备工作的市场主体在计算机网

络在线广告服务上使用“央储”标志。“央储”有中央储备之意，如常见的中央

储备粮，是指中央政府储备的用于调节全国粮食供求总量，稳定粮食市场，以及

应对重大自然灾害或者其他突发事件等情况的粮食和食用油。 

 

出所：2022 年 11 月 10 日付国家知識産権局ウェブサイト 

https://www.cnipa.gov.cn/art/2022/11/10/art_66_180260.html 


