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■活动目的

提高参加企业（参加者本身）的假冒商品对策活动的水平
■思路

①假冒商品对策活动不会在参加企业之间形成竞争关系
·积极开展假冒商品对策活动的企业数量增加，有望作为一个整体对造假者形成有效威慑

②除了在假冒商品对策委员会的内部讨论外，结交各公司的假冒商品对策负责人也很重要
・希望提供一个可供大家尽可能莅临现场互相结识的地方，而不仅仅在网上

➂已有28家公司（截至9月）加入假冒商品对策委员会，已经成为一个规模较大的组织
·希望充分利用组织（包括IPG、Jetro）的力量，解决单个公司难以解决的课题

尽可能地相互交流信息，并努力提高自身的能力
→各家公司的能力得到提高的话，假冒商品对策的有效性也会提高，有利于各公司。
（某家公司认为理所当然的活动内容对其他公司而言却可能属于非常重要的信息）
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（排名不分先后，省略尊称）

No. 会员名称 No. 会员名称

1 卡西欧（中国）贸易有限公司 15 富士电机株式会社北京事务所

2 欧姆龙（中国）有限公司上海分公司 16
五十铃（中国）企业管理有限公司、五十铃自动车株
式会社

3 尤尼克斯株式会社 17 富士胶片商业创新（中国）有限公司

4 KYB株式会社 18 兄弟（中国）商业有限公司

5 日东电工（中国）投资有限公司 19 尼康映像仪器销售（中国）有限公司

6 雅马哈发动机株式会社北京事务所 20 恩梯恩（中国）投資有限公司

7 索尼（中国）有限公司 21 贝亲管理（上海）有限公司

8 电装（中国）投资有限公司 22 东芝（中国）有限公司

9 丰田汽车（中国）投资有限公司 23 大王（南通）生活用品有限公司

10 日立（中国）有限公司 24 京瓷（中国）商贸有限公司

11 日产（中国）投资有限公司 25 东洋纺管理（上海）

12 三菱电机（中国）有限公司 26 东陶（中国）有限公司

13 本田技研工业（中国）投资有限公司 27 花王（中国）投资有限公司

14 松下电器（中国）有限公司 28 万代南梦宫（中国）投资有限公司

■参加企业（截至22/8）
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课题类型 案例 解决手段 各企业的作用

通过假冒商品对策委员会的参加企
业所具备的知识能够研究/解决的
课题
→ 应对①

·如何与海关交流？
·如何查处？
→ 实施各种问卷调查、讨论等

·在假冒商品对策委员会的内部
讨论
·单独询问认识的其他公司的假
冒商品负责人

·经验：无～少
→提问
·经验：中～多
→ 与其他公司共享信息，探求新知识

通过与外部进行交流能够解决的课
题
→ 应对②

·与各电子商务网站的交流会
→ 单个公司难以与各电子商务网站
交流
·与海关交流、与各地的市场监督管
理局交流

·计划作为假冒商品对策委员会
与各电子商务网站/部门开展交
流会

·经验：无～少
→ 参加交流会

（为扩大交流会规模做贡献）
·经验：中～多
→ 向交流对象提问（交流）

通过单个公司的努力难以解决的课
题
→ 应对➂

·如不更改法律/运用则无法应对
·不与上级部门沟通则无法应对

作为假冒商品对策委员会的共识
通过涉外委员会的白皮书提出建
议，并游说相关部门。

·经验：无～少
→ 为扩大规模做贡献

（受困扰企业越多越好）
·经验：中～多
→ 提出所面临的课题

■推进方法

应对①:共享各公司的问题和疑问，并讨论能否通过假冒商品对策委员会内部的知识来解决。

应对②:如通过应对①无法解决，则与外部相关人士(电子商务平台、海关等部门)进行交流

应对➂:如通过应对②仍无法解决，则作为假冒商品对策委员会的共识通过涉外委员会的白皮书提出建议，

积极参与讨论将能够获得必要的信息 3/5
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■推进方法议题 讨论内容（部分摘录） 成果

与电子商务平台交流
+线上措施相关

·通过问卷调查，共享各公司在哪些电子商务平台开展假冒
商品对策
→ 共享如何与各电子商务平台互动以及如何解决问题

■举办交流会
已举办：京东(7/22)、阿里巴巴(8/1)、
调整中：抖音(22/10左右)、拼多多(23年)、微信(23年)

线下措施相关 ·对声称是权利人授权的维修店的造假者的应对
·如在中国境外查处到，能否根据运输信息调查中国的生产
工厂？

■正在研究是否在白皮书中提议以下内容
·在某些平台中，电子商务店铺的销售数量不可信（虚
假订单较多），权利人无法判断是否应采取对策。如鉴
定出购买的样品为假货，希望各平台能够采取措施要求
店铺披露销售数据。

与海关等部门的交流 ·如何增加海关的查处数量等
→ 访问地点/数量和频率/交流内容的问题

■举办交流会
广州海关(4/20)

通过问卷调查共享信
息

在自己公司内部研究活动内容时用作参考

例：将假冒商品对策推进到何种程度？可以在比较其他公司
的实绩的同时，研究将假冒商品对策推进到何种程度
→ 能够回答公司内部的常见问题“其他公司呢？”

■问卷调查（仅限同意信息共享的企业参加）
·电子商务平台的打击假冒商品活动情况(14家)
·海关的查处情况(16家)
·海关以外的查处情况(12家)

希望开展只有通过集体组织才能开展的活动
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■与电子商务平台/海关的交流方式
·交流对象对假冒商品对策活动进行说明
·根据事先发送的提问事项开展意见交流
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