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2022年度 假冒商品对策委员会

1．活动内容

提高参加企业(参加者自身)的假冒商品对策活动水平

2．思路

①假冒商品对策活动不会在参加企业之间构成竞争关系。
・积极参加假冒商品对策活动的企业越多，越能从整体上对假冒商品从业者造成更有效的打击。

②除了在假冒商品对策委员会内进行讨论外，结识各家公司的假冒商品对策人员也很重要。
・希望能够提供尽可能在现场而非通过web参加会议并结识其他公司对策人员的机会。

③28家公司参加了假冒商品对策委员会(截至3月)，假冒商品对策委员会已成为一个规模较大的组织。
・遭遇仅凭一家公司之力无法解决的问题时，也可借助组织(包括IPG、JRTRO)的力量加以解决。

在允许的最大范围互相交换信息，谋求提高自身的能力。
→提高了自身的能力，即可提高假冒商品对策的效果，也有利于各家公司。
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2022年度 假冒商品对策委员会

课题 案例 解决方法 对象企业

●对应①
凭借假冒商品对策委员会参加企业的知识
即可研究/解决的课题

・海关如何应对？
・怎样进行查处？
→ 实施各种问卷调查、讨论等

・在假冒商品对策委员会内进行讨论
・单独向结识的其他公司的假冒商品对策
人员请教

・经验：无～少
→ 提问
・经验：中～多
→ 与其他公司共享信息

●对应②
通过与外部交流能够解决的课题

・与各电商平台举办交流会
→ 仅凭一家公司难以与各电商平台交流

・与海关交流、与各地的市场监督局交流

・假冒商品对策委员会与各电商平台/政
府机构举办交流会的规划

・经验：无～少
→ 参加交流会

(有助于扩大交流会的规模)
・经验：中～多
→ 向电商平台提问（进行交流）

●对应③
仅凭一家公司之力无法解决的课题

・若不改变法律/运用，则无法进行应对
・若不与上级政府机构交流，则无法进行应
对

通过涉外委员会的白皮书提出建议，推动
政府机构行动

・经验：无～少
→ 有助于扩大规模

(受到困扰的企业越多越好)
・经验：中～多
→ 提出所遭遇的课题

3．实施情况

■讨论的推进方法

对应①:共享各家公司所受的困扰和抱有的疑问，讨论能否凭借假冒商品对策委员会内的知识加以解决。

对应②:如在对应①中无法解决的，则与外部的相关方(电商平台、海关等政府机构)开展交流。

对应③:如在对应②中也无法解决的，则作为假冒商品对策委员会的集体意见写入涉外委员会的白皮书进行建议。

2/5



2022年度 假冒商品对策委员会
议题 讨论内容(局部摘录) 成果

与电商平台的交流＋
线上对策相关

・各家公司通过问卷调查对哪家电商平台开展了假冒商品对策进行信息共享
→ 就如何与各电商平台打交道、如何解决受到困扰的事情进行共享

■交流会的实施
京东(7/22)、阿里巴巴(8/1)、抖音(10/21)、腾讯(2/16)

线下对策相关
・能否通过中国以外的其他国家的查处信息等，找出中国的假冒商品从业者？
・能否通过海关的查扣信息，找出拟出口假冒商品的从业者和假冒商品工厂？

■在白皮书的“防止再犯”、“完善和加强知识产权保护计划”、
“应对假冒商品的海外流出”项目中，提出以下建议：
・希望完善法制，规定：当海关进行了查扣时，应向权利人披露，
是谁委托了出口被查扣的商品。
・希望完善法制，规定：为了应对电商店铺的虚假订单，只要进行
真伪鉴定，即可从电商平台获得销售信息。
・希望构建可确保海关和权利人双方能够高效进行真伪鉴定的数据
共享框架。

与海关等政府机构的
交流

・如何才能增加在海关的查处件数等
→ 就访问场所/访问次数或频率/交流内容等进行讨论

■交流会的实施
广州海关(5/20)、宁波海关(3/14预计)

自由讨论 ・如何对假冒商品对策的费效比进行了说明？
・介绍利用电商平台开展假冒商品对策活动的案例

■讨论主题数：3个主题

通过问卷调查进行的
信息共享

仅供在自己公司探讨活动内容时参考

例：将假冒商品对策推进到何种程度？与其他公司的实绩进行比较之后可以探讨
假冒商品对策实施到何种程度。
→ 能够回答公司内经常提出的“其他公司如何？”这样的问题。

■问卷调查(仅限同意信息共享的企业参加)
・利用电商平台开展假冒商品对策活动的情况(14家)
・海关的查处情况(16家)
・海关以外的查处情况(12家)
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2022年度 假冒商品对策委员会

■与电商平台/海关的交流形式
・交流对象就假冒商品对策活动等进行说明
・根据事先提供的疑问事项实施意见交流
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2022年度 假冒商品对策委员会

4．今后的推进方法(计划继续沿用2022年度的活动方针)

课题 案例 解决方法 对象企业

●对应①
凭借假冒商品对策委员会参加企业的知识
即可研究/解决的课题

・海关如何应对？
・怎样进行查处？
→ 开展各种问卷调查、讨论等

・在假冒商品对策委员会内进行讨论
・单独向结识的其他公司的假冒商品对策
人员请教

・经验：无～少
→ 提问
・经验：中～多
→ 与其他公司共享信息

●对应②
通过与外部交流能够解决的课题

・与各电商平台开展交流会
→ 仅凭一家公司难以与各电商交流

・与海关交流、与各地的市场监督局交流

・假冒商品对策委员会与各电商平台/政
府机构举办交流会进行规划

・经验：无～少
→ 参加交流会

(有助于扩大交流会的规模)
・经验：中～多
→ 向电商平台提问（进行交流）

●对应③
仅凭一家公司之力无法解决的课题

・若不改变法律/运用，则无法进行应对
・若不与上级政府机构交流，则无法进行应
对

通过涉外委员会的白皮书提出建议，推动
政府机构行动

・经验：无～少
→ 有助于扩大规模

(受到困扰的企业越多越好)
・经验：中～多
→ 提出所遭遇的课题

■2023年度的推进方法

对应①:共享各家公司所受的困扰和抱有的疑问，讨论能否凭借假冒商品对策委员会内的知识加以解决。

对应②:如在对应①无法解决的，则与外部的相关方(电商平台、海关等政府机构)开展交流。

对应③:如在对应②也无法解决的，则作为假冒商品对策委员会的集体意见写入涉外委员会的白皮书进行建议。
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