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WG概况

(1) 目的
・共同合作，减少可能对顾客安全造成影响的假冒汽车零部件的流通与销售。
・收集汽车产业知识产权趋势信息等，探讨应对和应用方法。

(2) 概况
・成员包括汽车生产商以及汽车零部件生产商等共9家公司、1个组织。

1. 2021年度汽车和汽车零部件WG概况



2. 2021年度 工作主题

工作主题
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【主题的确定思路】

■使用假冒汽车零部件，可能会危及顾客的安全。
⇒ 努力减少假冒零部件的流通和销售 （No.1-4）

■新兴OEM汽车已加强知识产权工作
⇒ 把握知识产权工作实态，通过协同合作，扩大整个汽车产业知识产权工作的广度（No.5）

【工作主题一览】

No. 主题名 新增/延续 负责方

1 车展中的消费者宣传教育活动 延续 KYB

2
联合宣传教育活动

（面向主管部门和消费者（不含车展））
延续

马自达
AGC

3
与VDA合作开展假冒产品打击工作

（拜访主管部门，销毁查处收缴的假冒产品，开展线上线下实态调查等）
延续 丰田

4 结合消费者权益日，与主管部门联合举行打假宣传教育活动 延续 日产

5 与自主品牌（民族品牌）中国汽车企业开展合作 新增 本田
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本年度工作内容

3. 2021年度实施事项活动成果

No. 主题名 2021年度实施内容 工作成果

1
车展中的消费者宣传教育活动

（11/19-28）

・与JAMA、JAPIA、阿里巴巴打假联盟成员3家欧美汽车公司合作，
在广州车展中面向消费者开展打假宣传教育活动
・介绍假冒产品的危险，提供4S店及网店信息，介绍WG、微博，
向政府部门宣传，参与广东FM节目介绍活动 等

2
联合宣传教育活动

（面向主管部门和消费者（不含车展））

・使用JETRO官方微博账号发布信息（活动介绍，广州MS联合宣传，
部分WG成员公司知识产权报道 等）
・截至22年2月末，共发稿53条，已完成本年度平均每月2条的目标

3
与VDA合作开展假冒产品打击工作

（拜访主管部门，销毁查处收缴的假冒产品，
开展线上线下实态调查等）

目前正就以下工作方案，向VDA确认意见
・继续统计20年度海关案件数据并进行分析
・根据19年度海关数据统计分析结果，探讨海关拜访事宜

4
结合消费者权益日，与主管部门联合举行打

假宣传教育活动
・正在与长沙、济南、长春主管部门协调打假宣传教育活动事宜

5
与自主品牌（民族品牌）中国汽车企业

开展合作
・调中国厂商（吉利、福田）基本信息，了解其组织架构、业务内
容等，开始与蔚来汽车接触
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车展中的消费者宣传教育活动

创新展区设计

4. 2021年度 活动详情
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4. 2021年度 活动详情

参加广东FM节目 海关及市场监督管理局等政府部门探展

车展中的消费者宣传教育活动

面向观众开展手机端问卷调查



4. 2021年度 活动详情

车展中的消费者宣传教育活动：问卷调查结果摘录
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回收数量:2034份（男性1375份，女性659份）

是否曾在知情的情况下购买或更换过假冒零部件？

12.6%
6.4%

69.5%

11.4%

有过（1年以内）

有过（至少2年前）

没有

不知道

在知情的情况下购买过假冒零部件的人为19％
1年以内：5.1％→12.6％，至少2年前：5.4％→6.4％

是否曾在不知情的情况下购买或更换过假冒零部件？

11.4% 6.8%

65.3%

16.4%

有过（1年以内）

有过（至少2年前）

没有

不知道

不知情而购买过假冒零部件的人为18.2％
1年以内：6.2％→11.4％、至少2年前：5.3％→6.8％

36.6%

28.9%

16.1%

10.9%

4.7% 2.9% 价格便宜

质量和材质很好

修车店或修车人员说没问题

朋友或熟人等说没问题

觉得反正是消耗品就更换使用了

其他

价格便宜：36.6％、 质量和材质很好：28.9％，
总计占65.5％

为何明知是假冒零部件，却依然购买或更换？

8.8%

82.7%

8.6%

想

不想

不知道

想购买：3.9→8.8％，不知道：2.2→8.6％
不想购买：93.9％→82.7％

今后是否想购买或更换假冒零部件？
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联合宣传教育活动（微博发布信息）

①消费者权益日与西安市场监督管理局联合举办的
知识产权宣传教育活动的微博发声（4条）

②WG成员的知识产权相关报道（10条）

4. 2021年度 活动详情
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③广州MS知识产权宣传教育活动的相关发稿（11/18-28：23条）

介绍成员企业 展区介绍

参加FM节目 车展现场

扫描二维码，
关注我们的微
博账号！

已实现月均2条的发稿目标（月均４条），目前粉丝数129

4. 2021年度 活动详情
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今后，我们会继续并加强“减少假冒汽车零部件的流通和销售”活动。


