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Label Merek Suara
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[Kelas 12)

Desknpsi
[Kelas 35] [Kelas 5 dan 10]
Merek suara ini digunakan untuk suara jingle. Molifnya terdini dani urutan enam not di kunci C# minor. Notnya adalah
sebagai berkut G# A £ D# F# C2. Suara lerdin dari dua kelompok berisi figa nada, keduanya dengan menggunakan pilch
Sefiap kelompok diawali dengan dua dar enam belas nof, dikuti oleh not kedelapan untuk kelompok pertama dan sefengah
nol untuk kelompok kedua. Not yang ditekankan dar lemotif membentuk jarak antara nada yang salu ke nada yang lzinnya
(interval) mayor keenam: mulal dari E sampai C# - interval yang bright (dimainkan dengan gembira), friendly (ramah
diteinga) dan wam (seimbang frekuensinya). Moif tersebut dimainkan pada sebuah piano forte yang Suzranya telah
dirancang sedemikian rupa sehingga ferdengar sedikit tidak sesual. Mobf tersebul ditemani dengan suara tambahan yang
lembut di nada F# minor yang memberkan rasa elegan yang sensual. Mofif tersebut didahului dengan moff-piano
sementara meningkatkan intensiasnya ke bagian akhir dari suara jingle

Deskripsi Deskripsi

Merek suara “Jingle Matahar" berdurasi § defik. - Dimulai | Merek terdin dari kata "HISAMITSU" yang dinyanyikan
darinada "sof" dan di akhir dengan nada "do " terhadap suara empal nada musikal E, A, E dan F tajam
Tiga not perama merupakan not seperdelapan dan not
lerakhir merupakan not seperdelapan dan nol seperdua
yang terikat
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[INSTANT BONDJ(XF) 28 1%8 : Adhesives for use in industry and construction,
adhesives for billposting, adhesives for paperhanging,
adhesives for wall tiles, chemicals (industrial)

28 16%H : Adhesives for stationery and household use

[EPOXY BONDJ(XF) %148 : Adhesives for use in industry and construction,
adhesives for billposting, adhesives for paperhanging,
adhesives for wall tiles, chemicals (industrial)
%1648 : Adhesives for stationery and household use

[ Best Mavte | BeSTMART) | 3535%E: mini-market services; etc.

T~ erad | 5854148 : education services

(INTERNATIONAL STANDARD ACADEMY)
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F43%A : Restaurant ; Café ; Places to eat who serves snacks

%4348 : Restaurants; selt-service restaurant; tea shop; fast food
restaurants; cafeteria; café; bar services; great place to eat;
provide snacks can move around; the café provide food and drink;

food catering and drink.

%2548 : clothes and clothing made of leather, namely; dress suit,
sewing suit, dress, skirt, trousers, clothes jeans, pants, loose
clothes (frock), short coats, sweaters, etc.

&

% 25%8 : Clothes, trousers; jeans, children's clothing, Bretel, T-
shirts, slings, clothes muslim, headscarf, tie, footwear, coat

$530%8

Mc Donald’s
- B

5520%8. 530%. 324, F43%
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