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こうした容量拡大はあったものの、依然として需要の伸長に追いつくことに苦労している。現在の推定では、ピーク時のエネルギー不足は約12％であ
る。上図1は5カ年計画における発電量拡大の目標と実績の差が拡大していることを示す。 
産業の規模と 
 
人口一人当たり電力消費量は世界平均の2,429KWh/年に比べてわずか約733 KWh/年である。  

 インドでは伝統的に各種の民族的形式が情報伝達の手段として利用されてきた。これには太鼓やダンス、
歌、パントマイム、語り、人形劇、宗教的な講話など色々な組み合わせがあった。 

   

マスメディア事情 

 伝統的な伝達方法は、過去数十年の間に、印刷やラジオ、テレビ、映画などの現代的な媒体に取って代わ
られ、さらに最近では、デジタルによる情報配信が急速に発展している。 
 
 インドのメディア・娯楽産業は、2011年の7,284億ルピーから2012年の8,204億ルピーへと12.6％の成長を
見せている。最近の推計では、メディア産業は2013年に11.8％成長し9,173億ルピーに、2017年までに1兆
6,611億ルピーに達すると予想されている。 
 

 メディア産業の規模（単位：10億ルピー） 
 

 表から、テレビが最も産業規模が大きく、印刷メディアは成長率が低下しているものの、依然として2番目の
規模の媒体であることが分かる。 

 テレビは最大のメディアで、普及率は現在約60％、2016年までに70％まで上昇すると予想されている。イン
ドはテレビ受像機の市場として米国、中国に次ぐ第3位にあり、現在、主要都市でケーブルテレビのデジタル
化が進められている。 

テレビ 

出所：FICCI – KPMG Media and Entertainment Report 2013  

テレビ 

印刷 

映画 

ラジオ 

音楽 

OOH 

アニメ＆VFX 

ゲーム 

デジタル広告 

合計 



こうした容量拡大はあったものの、依然として需要の伸長に追い
つくことに苦労している。現在の推定では、ピーク時のエネルギー
不足は約12％である。上図1は5カ年計画における発電量拡大の
目標と実績の差が拡大していることを示す。 
 
 
人口一人当たり電力消費量は世界平均の2,429KWh/年に比べて
わずか約733 KWh/年である。  

Copy rights(C) 2013 JETRO. All rights reserved. 

              
              BOP層実態調査レポート 
  

  

 新聞は印刷メディアの中の最大の産業で、規模は推定で約1,964.6億ルピー(2011年）であり、対する雑誌
は125.4億ルピーとなっている。 

 インターネットやモバイルが普及し、都市圏の消費者の関心や行動も変化しており、出版産業は販売の重
点を急速な都市化や経済成長が進む中小都市に移してきている。 

印刷メディア 

デジタルメディア 

マスメディア事情 

印刷産業の規模(単位：10億ルピー） 

新聞 雑誌 

出所：FICCI KPMG Report 2012 

 デジタルメディアは成長を続けており、収入は2011年の154億ルピーから、2012年の約217億ルピーに増加
した。インターネットの普及とモバイル機器の急増により消費の拡大が期待されている。2016年までにはイン
ターネット接続数は4億を超え、約90％が無線接続になると予想されている。 

ソーシャルメディア 

 FacebookやTwitter、YouTubeなどのソーシャルメディアは、情報や娯楽の新たな源泉になっている。イン

ターネットの成長とソーシャルメディアの出現によって、企業の広告戦略は、より幅広く人々に直接届くように
なった。ソーシャルメディアの利用者が共有した記事や映像から新聞社のウェブサイトに入ることが増え、ま
た、ソーシャルメディア利用者が作成する記事・映像が増えている。 
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訪問結果 

【免責事項】本レポートで提供している情報は、ご利用される方のご判断・責任においてご使用ください。ジェトロでは、できるだけ正確な情
報の提供を心掛けておりますが、本レポートで提供した内容に関連して、ご利用される方が不利益等を被る事態が生じたとしても、ジェトロ
及び執筆者は一切の責任を負いかねますので、ご了承ください。 

マスメディア事情 

 Swaroop氏は、新聞や雑誌からニュースや情報を得ている。聴覚障害

者であるため、人と連絡をとるにはこれまで多くの問題があったが、現

在は携帯電話やソーシャルメディアを利用して家族や友人と常に連絡

が取れるようになった。また、これらのネットワークを通じて、最新の就

職情報を入手している。 

年齢：28歳 
職業：求職中 
場所：チェンナイ 

Swaroop氏 

 Rakshaさんは、時間がある時にテレビやインターネットを見ている。平

均すると1日に2時間程度になる。Facebookなどのソーシャルメディアで

家族や友人と連絡を取り、また世界の出来事について常に情報を得て

いる。 

年齢：24歳 
職業：学生 
場所：チェンナイ 

Raksha氏 


