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ความเป็นไปได้ของอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ 
และการลงทุนด้านการพฒันาในประเทศญีปุ่่น 

 

                   บริษทั เมจิ จ ำกดั 
              โอตะ ซูซุมุ 

  

                         
 

                            27 พฤษภำคม 2558 
         กำรประชุมเชิงวชิำกำรเร่ืองกำรลงทุนท่ีมีต่อประเทศญ่ีปุ่น  
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แนะน าบริษัท 



社外秘 

รายละเอยีดของวนันี ้

１．ภาพรวมของอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ของประเทศญีปุ่่น 

２．อุตสาหกรรมอาหารและภูมหิลงัของประเทศญีปุ่่น 

３．กุญแจส าคญัทีน่่าจดจ าในการเติบโต 

４．R&D ของบรรจุภัณฑ์ 

 （１）R&D ทีเ่กดิขึน้จริงและตัวอย่างทีม่กีารด าเนินการจริงของเมจิ 

 （２） R&D ทีเ่กดิขึน้จริงและอืน่ๆ   

５．การแลกเปลีย่นเทคโนโลยแีละความเป็นไปได้ของการลงทุน 
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社外秘 

１．ภาพรวมของอุตสาหกรรมบรรจุภณัฑ์ของประเทศญีปุ่่ น 
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（１）ขนำดของอุตสำหกรรมบรรจุภณัฑข์องประเทศญ่ีปุ่น 

（１）－１ มูลค่าทีเ่ป็นจ านวนเงนิ （2013） 

① มูลค่าการส่งมอบสินค้าบรรจุภณัฑ์และภาชนะที่ใช้ส าหรับบรรจุ     56,078 ร้อยล้านเยน (102.1%)  

 
②  มูลค่าการผลติเคร่ืองจกัรบรรจุภณัฑ์                                                  4,414 ร้อยล้านเยน (102.4%)  

 
   รวม（①+②）                       60,492 ร้อยล้านเยน (102.1%)  

 
（１）－２ ปริมาณ （2013） 

①ปริมาณการส่งมอบสินค้าบรรจุภณัฑ์และภาชนะที่ใช้ส าหรับการบรรจุ     18,755,000 ตนั (101.7%) 

 
②จ านวนเคร่ืองจกัรที่ใช้ในการผลติบรรจุภณัฑ์                                                356,000 เคร่ือง (99.4%) 

 

 Public Incorporated Association of Japan Packaging Institute 
「 ค ำอธิบำยสถิติกำรสง่มอบสินค้ำของอตุสำหกรรมบรรจภุณัฑ์ของประเทศญ่ีปุ่ น ปี2013」: 



社外秘 

8.7% 

6.7% 

3.4% 

อตัราส่วนการส่งมอบสินค้าบรรจุภัณฑ์ 
และภาชนะทีใ่ช้บรรจุในปี 2013 (น า้หนัก) 

 

紙・板紙製品 

プラスチック製品 

金属製品 

ガラス製品 

木製品 

41.8% 16.8% 

2.2% 

2.5% 

6.9% 

อตัราส่วนการส่งมอบสินค้าบรรจุภัณฑ์ 
และภาชนะทีใ่ช้บรรจุในปี 2013 (มูลค่า) 

紙・板紙製品 

プラスチック製品 

金属製品 

ガラス製品 

木製品 

その他 

１． ภาพรวมของอุตสาหกรรมบรรจุภณัฑ์ของประเทศญีปุ่่ น 
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（２）รำยละเอียดแบ่งตำมวสัดุของอุตสำหกรรมบรรจุภณัฑ ์

Public Incorporated Association of Japan Packaging Institute 
「 ค ำอธิบำยสถิติกำรสง่มอบสินค้ำของอตุสำหกรรมบรรจภุณัฑ์ของประเทศญ่ีปุ่ น ปี2013」: 

ภาพ 1  ภาพ 2  

41.8% 

29.7% 

16.8% 

2.2% 

2.5% 

6.9% 

ผลติภณัฑก์ระดาษและกระดาษลกูฝกู 

ผลติภณัฑพ์ลาสตกิ 

ผลติภณัฑโ์ลหะ 

ผลติภณัฑแ์ก้ว 

ผลติภณัฑไ์ม้ 

อืน่ๆ 

62.5% 

18.7% 

8.7% 

6.7% 

3.4% 

ผลติภณัฑก์ระดาษและกระดาษลกูฝกู 

ผลติภณัฑพ์ลาสตกิ 

ผลติภณัฑโ์ลหะ 

ผลติภณัฑแ์ก้ว 

ผลติภณัฑไ์ม้ 
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２．อุตสาหกรรมอาหารและภูมิหลงัของประเทศญีปุ่่ น 
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（１）กำรวำงต ำแหน่งของอุตสำหกรรมอำหำร ① 

「กำรส ำรวจประชำกร」และ「กำรประมำณกำรจ ำนวนประชำกร」ของกระทรวงมหำดไทย「 กำรประมำณกำรจ ำนวนประชำกรใน
อนำคตของประเทศญ่ีปุ่ น（ประมำณกำรเมื่อเดือนมกรำคม ปี2012）ของสถำบนัวิจยัประกนัสงัคมและปัญหำประชำกรแหง่ชำติ: 

อุตสาหกรรมการผลติ 

283.7 ล้านล้าน
เยน 

（31.57%） 

อุตสาหกรรมก่อสร้าง 

54.2 ล้านล้าน
เยน 

（6.04%） 

อุตสาหกรรมไฟฟ้า แก๊ส และ
ประปา 

24.2 ล้านล้านเยน 

（2.70%） 
อุตสาหกรรมการการค้าส่ง

และค้าปลีก 

99.8 ล้านล้านเยน 

（11.11%） 

อุตสาหกรรมการเงินและ
ประกันภัย 

34.3 ล้านล้านเยน 

（3.82%） 

อุตสาหกรรม
อสังหาริมทรัพย์ 

68.5 ล้านล้านเยน 

（7.63%） 

อุตสาหกรรมการขนส่ง 

39.2 ล้านล้านเยน 

（4.37%） 

อุตสาหกรรมการส่ือสาร
และสารสนเทศ 

45.7 ล้านล้านเยน 

（5.09%） อุตสาหกรรมการ
บริการ 

154.9 ล้านล้าน
เยน 

（17.24%） อื่นๆ 

81.6 ล้าน
ล้านเยน 

（9.08%） 

อุตสาหกรรมการเกษตร ป่าไม้
และการประมง 

11.5 ล้านล้านเยน 

（1.29%） 

อุตสาหกรรม
เหมืองแร่  

0.8 ล้านล้านเยน 

（0.09%） 

อุตสาหกรรม
การเกษตร ป่าไม้
และการประมง  
11.1 ล้านล้าน

เยน

（11.79%） 

อุตสาหกรรม
การเกษตร ป่าไม้
และการประมง  

36.4 ล้านล้านเยน 

（38.65%） 

การลงทุนที่
เกี่ยวข้อง 

2.0 ล้านล้านเยน 

（2.11%） 

อุตสาหกรรมการจดั
จ าหน่ายที่เกี่ยวข้อง 
24.3 ล้านล้านเยน 

（25.84%） 

○ในปี 2011 ประเทศของเรำมีมลูคำ่กำรผลิตของอตุสำหกรรมต้นน ำ้(ป่ำไม้และกำรประมง) ถึง 11.1ล้ำนล้ำนเยน อีกด้ำนหนึ่ง มลูคำ่กำรผลิตของกำรเกษตร และอตุสำหกรรมที่เก่ียวข้อง
กบัอำหำร ซึง่จดัวำ่เป็นอตุสำหกรรมกลำงน ำ้(อตุสำหกรรมตอ่เน่ือง) และอตุสำหกรรมปลำยน ำ้(เชน่ โลจิสติกส์ อตุสำหกรรมอำหำรและเคร่ืองดื่ม) มีมลูคำ่รวมกนัถึง 94.1 ล้ำนล้ำนเยน ซึง่คิด
เป็น 10.5%ของมลูคำ่กำรผลิตรวมภำยในประเทศ ซึง่มีมลูคำ่ 898.5 ล้ำนล้ำนเยน จงึเห็นได้วำ่เป็นอตุสำหกรรมที่ส ำคญัมำกอตุสำหกรรมหนึ่งของประเทศของเรำ 

ร้านอาหาร  
20.3 ล้านล้านเยน 

（21.61%） 

○มลูคำ่กำรผลิตรวมภำยในประเทศ 898.5 ล้ำนล้ำนเยน 

○มลูคำ่กำรผลิตรวมของกำรเกษตร และอตุสำหกรรมที่เก่ียวข้องกบัอำหำร 94.1 ล้ำนล้ำนเยน (10.5%ของทกุอตุสำหกรรม) 

เอกสำร : ส ำนกันำยกรัฐมนตรี “บญัชีเศรษฐกิจประจ ำชำต”ิ  ประจ ำปี 2011 

เอกสำร : บญัชีเศรษฐกิจของอตุสำหกรรมท่ีเก่ียวข้องกบัอำหำรแผนกสถิติ เลขำธิกำรรัฐมนตรีว่ำกำรกระทรวงกำรเกษตร ป่ำไม้และกำรประมง  ประจ ำปีงบประมำณ 2011 
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แนวโน้มการเปลีย่นแปลงของอตัราสังคมผู้สูงอายุของโลก 

（２）กำรกำ้วไปสู่สังคมผูสู้งอำยแุละกำรมีลกูนอ้ย 

２． อุตสาหกรรมอาหารและภูมิหลงัของประเทศญีปุ่่ น 

ญ่ีปุ่ น 

เกำหล ี

ไทย 

ญ่ีปุ่ น 

อิตำล ี

สวีเดน 

สเปน 

เยอรมนั 

ภูมิภำคที่พฒันำแล้ว 

ฝร่ังเศส 

ภูมิภำคที่ก ำลงัพฒันำ 

องักฤษ 

สหรัฐอเมริกำ 

ญ่ีปุ่ น 

ประเทศตะวนัตก เอเชีย 

ตวัเลขจริง 
ตวัเลข
แนวโน้ม ตวัเลขจริง 

ตวัเลข
แนวโน้ม 

จีน 

อินโดนีเซีย 

ฟิลปิปินส์ 

สงิคโปร์ 

ไทย 

ภูมิภำคที่พฒันำแล้ว 

ภูมิภำคที่ก ำลงัพฒันำ 

อินเดีย 

เกำหล ี

เอกสำร：UN, World Population Prospects: The 2012 Revision 

แต่ส ำหรับประเทศญ่ีปุ่ น เป็นไปตำมผลลพัธ์กำรประมำณกำรที่ขึน้กบัสมมติฐำนกำรเกิดและกำรตำยอยู่ที่ระดบัปำนกลำงของ 「กำรส ำรวจประชำกร」มำจนถงึปี 2010 ของกระทรวงมหำดไทย และ「กำรประมำณกำรประชำกรในอนำคตของ
ประเทศญ่ีปุ่ น(ประมำณกำรเมื่อเดือนมกรำคม ปี2012)」ของสถำบนัวิจยัประกนัสงัคมและปัญหำประชำกรแห่งชำติ 
(ข้อสงัเกต) ภูมิภำคที่พฒันำแล้วหมำยถงึ ภูมิภำคที่ประกอบไปด้วยทวีปอเมริกำเหนือ ญ่ีปุ่ น ยโุรป ออสเตรเลยี และนิวซีแลนด์ ภูมิภำคที่ก ำลงัพฒันำหมำยถงึ ภูมิภำคที่ประกอบไปด้วยแอฟริกำ เอเชีย(ยกเว้นญ่ีปุ่ น) อเมริกำกลำงและอเมริกำใต้ 
เมลำเชีย ไมโครเชีย และโพลเิชีย 
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แนวโนม้กำรเปล่ียนแปลงจ ำนวนกำรเกิดและอตัรำกำรเกิดของประชำกรท่ีมีลกัษณะพิเศษทั้งหมดของประเทศญ่ีปุ่น 

（２） กำรกำ้วไปสู่สังคมผูสู้งอำยแุละกำรมีลูกนอ้ย 

２． อุตสาหกรรมอาหารและภูมิหลงัของประเทศญีปุ่่ น 

เบบีบ้มูครัง้ที่1 

(1947-49) 
จ ำนวนกำรเกิดของประชำกรสงูสดุ 
2,696,638คน 
 

เบบีบ้มูครัง้ที่2 

(1971-74) 
จ ำนวนกำรเกิดของประชำกรสงูสดุ 
2,091,983คน 

 

HINOEUMA 

(1966) 
1,360,974คน 

1.57 SHOCK(1989） 
อตัรำกำรเกิดที่มีลกัษณะพิเศษรวม 
1.57 

 
ปี2012 

・จ ำนวนกำรเกิด 1,037,231คน 
・อตัรำกำรเกิดที่มีลกัษณะพิเศษรวม1.41 

ปี2005 

・จ ำนวนกำรเกิด 
1,062,530คน 
・อตัรำกำรเกิดที่มีลกัษณะพิเศษ
รวมต ่ำสดุ 1.26 

จ ำนวนกำรเกิดของประชำกร 

อตัรำกำรเกิดที่มีลกัษณะพิเศษรวม 

แหลง่ท่ีมำ：「สถิติกำรเคลื่อนไหวของประชำกร」 กระทรวงสำธำรณสขุ 

จ ำนวนกำรเกิดของประชำกร 

อตัรำกำรเกิดที่มีลกัษณ
ะพิเศษทัง้หมด 
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（３）กำรขยำยตวัไปต่ำงประเทศของบริษทัอำหำรของโลกและประเทศญ่ีปุ่น 

２．อุตสาหกรรมอาหารและภูมิหลงัของประเทศญีปุ่่ น 

การขยายตวัไปต่างประเทศของบริษทัอาหารของโลกและประเทศญ่ีปุ่น

ล าดบั ยุโรป

อตัรา

ก าไร

จากการ

ขาย(%)

อตัรส่วน

ยอดขายใน

ต่างประเทศ

(%)

ล าดบั สหรัฐอเมริกา

อตัรา

ก าไร

จากการ

ขาย(%)

อตัรส่วน

ยอดขายใน

ต่างประเทศ

(%)

ล าดบั ญ่ีปุ่ น

อตัราก าไร

จากการขาย

(%)

อตัรส่วน

ยอดขายใน

ต่างประเทศ

(%)

1 เนสเล่ (สวิสเซอร์แลนด)์ 15 71 2 ADM 2 48 10 คิรินโฮลด้ิงส์ 7 26

7 ABI (เบลเยี่ยม) 39 86 3 เป๊ปซ่ีโค 15 42 13 ซนัโตร่ีโฮลด้ิงส์ 8 20

11 ไฮเนเกน้กรุ๊ป (เนเธอร์แลนด)์ 16 42 4 คราฟทฟ์ดูส์ 12 54 15 อาซาฮีกรุ๊ปโฮลด้ิงส์ 6 6

12 ดาน่อน (ฝร่ังเศส) 14 48 5 บริษทั โคคา โคล่า 22 55 20 อายิโนะโมะโตะ 6 33

14 SAB มิรา (สหราชอาณาจกัร) 18 84 8 ไทยสุ่นฟดูส์ 4 ไมถึ่ง 10% 21 เมจิโฮลด้ิงส์ 3 5

16 ABF  (สหราชอาณาจกัร) 9 30 9 มาร์ส ไมท่ราบ ไมท่ราบ 25 นิปปอนแฮม 3 8

18  ดิอาจิโอ (สหราชอาณาจกัร) 29 73 17 บุนเก 2 76 28 ผลิตขนมปังยามาซากิ 3 ไมถึ่ง 10%

26
ฟรีซแ์ลนด์ คมัปิน่า 

(เนเธอร์แลนด)์
5 41 19 เจนเนอรัล มิลส์ 18 25 33 มารุฮะ นิจิโรโฮลด้ิงส์ 2 11

29 คาล์สเบิร์ก (เดนมาร์ก) 15 14 22 เคลล็อกก์ 15 33 40 อุตสาหกรรมนมโมรินะงะ 3 3

32 เปอร์โน ริการ์ด  (ฝร่ังเศส) 26 65 23 ดีนส์ ฟดูส์ 4 ไมถึ่ง 10% 43 นิปปอนซุยซนั 2 23

34 อาราฟดูส์  (เดนมาร์ก) 4 28 24 โคนากราฟดูส์ 12 6 46 คิวป้ี 4 ไมถึ่ง 10%

41 เคอร์ร่ีกรุ๊ป (ไอร์แลนด์) 9 40 27 มอนซานโต้ 21 - 47 อิโตะแฮม 1 ไมถึ่ง 10%

31 H.J. ไฮนซ์ 12 60 48 นิจิเรอิ 4 ไมถึ่ง 10%

ค่าเฉล่ีย 17 35 ซาร่า ลี 7 45 49 ส านกังานใหญ่นิชชินเซฟนุกรุ๊ป 5 5

36 ฮอร์เมลฟดูส์ 11 ไมถึ่ง 10%

38 แคมป์เบล ซุป 18 47 ค่าเฉล่ีย 4

39 โดล ฟดูส์ 3 58

42 บริษทัเฮอร์ชีย์ 17 ไมถึ่ง 10%

45 ด็อกเตอร์เปปเปอร์ 17 ไมถึ่ง 10%

ค่าเฉล่ีย 12

 
ท่ีมำ : Mitsui Global Strategic  Studies Institute ผลิตขึน้โดยอิงข้อมลูจำก 
Japan Food Journal และข้อมลูจำก HP ของแต่ละบริษัท 
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３．กญุแจส าคญัทีน่่าจดจ าในการเตบิโต 

เทคโนโลยบีรรจุภัณฑ์แบบปลอดเช้ือและRetort 
การก าหนดปริมาณ
การบริโภคอาหารที่
เหมาะสมทีสุ่ด 

การออกแบบที่เป็นสากล (UNIVERSAL DESIGN) 

เทคโนโลยกีารควบคุม Gas Barrier 

เทคโนโลยกีารส่ือสารข้อมูลโดยICT เทคโนโลยกีารตอบสนอง
ด้านส่ิงแวดล้อม 

GMP 
FSSC 22000  

แบบเปิดและแบบเปิดใหม่ได้อกี 

ความสามารถของไมโครเวฟ 

การลดบรรจุภัณฑ์ส่วนเกนิ 

วสัดุทีส่ามารถใช้หมุนเวยีนได้ 

การลดความสูญเสียด้านอาหาร 

ลดปริมาณขยะ 

การท าวสัดุและบรรจุภัณฑ์ให้มี
น า้หนักเบา 

การให้ข้อมูลเกีย่วกบัผลติภัณฑ์ 

เทคโนโลยกีารเกบ็รักษาความสด
(ขยายระยะเวลาการหมดอายุ) 

สังคมผู้สูงอายุ 

โลกาภิวตัน์（มีการแปลแสดงก ากบั） 

การป้องกนัการปลอมปนของ 
ส่ิงแปลกปลอม 

COP21 

อาหารทีม่ีฟังก์ช่ันแสดงก ากบั 
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（１）R&Dท่ีเกิดข้ึนจริง ①ตวัอยำ่งท่ีมีกำรด ำเนินจริงของเมจิ  

４．R&Dของบรรจุภณัฑ์ 

การพฒันาภาชนะทีใ่ช้ส าหรับบรรจุแบบใหม่ของ「โยเกร์ิตพร้อมดืม่เมจิบลัแกเรีย」 
     TETRA PAK・TOP BASE  

「โยเกิร์ตเมจิบัลแกเรีย」 

     1000ml、500ml 
「โยเกิร์ตพร้อมด่ืมเมจิบลัแกเรีย」 

                 900g、480g 
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（１）R&D ท่ีเกิดข้ึนจริง ① ตวัอยำ่งท่ีมีกำรด ำเนินจริงของเมจิ  

４．R&Dของบรรจุภณัฑ์ 

สำมีภรรยำและลูก 

พอ่หรือแม่หน่ึงคนและลูก 

จ านวนครัวเรือนทั้งหมดที่แบ่งตามประเภทของครอบครัว、แนวโน้มและการคาดการณ์ของจ านวนคนเฉลีย่ในครัวเรือน 

จ ำนวนคนเฉล่ียใน
ครัวเรือน 
（มำตรำส่วนทำงขวำมือ） 

จ ำนวนครัวเรือน 
(หน่ึงหม่ืนครัวเรือน) 

สำมีภรรยำเท่ำนั้น 

อยูต่ำมล ำพงั 
(อำยไุม่เกิน 65 ปี) 

อยูต่ำมล ำพงั 
(อำยมุำกกวำ่ 65 ปี) 

เอกสำร：ระหวำ่งปี 1970-2005 ใช ้「กำรส ำรวจประชำกร」ของกระทรวงมหำดไทย หลงัปี 2010 ใช ้「กำรประมำณกำรในอนำคตของจ ำนวนครัวเรือนของประเทศญ่ีปุ่น
(ประมำณกำรทัว่ประเทศ)」 (ประมำณกำรเม่ือเดือนมีนำคม 2008) ของสถำบนัวจิยัประกนัสังคมและปัญหำประชำกรแห่งชำติ 
ขอ้สังเกต：ค่ำของจ ำนวนในรูปภำพเป็นสัดส่วนของแต่ละประเภทครัวเรือนท่ีครอบครองอยูใ่นจ ำนวนครัวเรือนทัว่ไป 

（ประมาณการ） 
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（１）R&D ท่ีเกิดข้ึนจริง ① ตวัอยำ่งท่ีมีกำรด ำเนินจริงของเมจิ  

４．R&Dของบรรจุภณัฑ์ 

ｍｌ คน 

1世帯当たりの消費量推移 弊社調べ 

ปริมำณกำรด่ืมต่อ1สัปดำห์ จ ำนวนคนเฉล่ียในครัวเรือน 

แนวโนม้กำรเปล่ียนแปลงปริมำณกำรบริโภคต่อ 1 ครัวเรือน กำรคน้ควำ้ของบริษทัเรำ 
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（１）R&D ท่ีเกิดข้ึนจริง ① ตวัอยำ่งท่ีมีกำรด ำเนินจริงของเมจิ  

４．R&Dของบรรจุภณัฑ์ 

     １０００ｍｌ → ９００ｇ（ประมำณ８５０ｍｌ） 

      ５００ｍｌ → ４８０ｇ（ ประมำณ４５０ｍｌ） 

การปรับปรุงการเปิด 

การท าปริมาณบรรจุให้มี
ความเหมาะสมทีสุ่ด 

การปรับปรุงการเปิดใหม่
ได้อกี 
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（１）R&D ท่ีเกิดข้ึนจริง ① ตวัอยำ่งท่ีมีกำรด ำเนินจริงของเมจิ  

４．R&Dของบรรจุภณัฑ์ 

การทุ่มเทในการขยายตลาดโยเกร์ิต 

โยเกิร์ตเมจิบัลกาเรีย
ได้รับเป็นอาหารพเิศษ
เพือ่สุขภาพ 

จ าหน่ายโยเกิร์ต
เมจิพโุรบิโอ 
LG21  

จ าหน่ายโยเกิร์ตเมจิ
บัลกาเรียแบบแพค็ 4 
ช้ิน  

จ าหน่ายโยเกิร์ตเมจิ 
R-1  

HARD 

DRINK 

SOFT 

   PLAIN 
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（２）R&D ท่ีเกิดข้ึนจริง ② ตวัอยำ่งท่ีมีกำรด ำเนินจริงอ่ืนๆ a 

４．R&D ของบรรจุภณัฑ์ 

MINESTRONE ใน RETORT 
(ซุปอติาเลยีนในซองส าหรับอุ่นร้อน) 
 
               บรรจุภัณฑ์ทีไ่อน า้สามารถ 
              ออกมาได้ในการปรุงอาหารแบบ
ไมโครเวฟ โดยที่ไม่ต้องเปิดซอง 
STAND-UP POUCH(ซองแบบตั้งยนื) ที่
สามารถอุ่นร้อนได้ด้วยไมโครเวฟ เพยีง
แค่ตั้งไว้เท่าน้ัน 
อาหารในซองส าหรับอุ่นร้อนทีส่ามารถ
การเกบ็รักษาเป็นระยะเวลานาน 

ไอน า้จะออกจากทีน่ี่ในเวลา
ทีอุ่่นร้อน 

      R&Dที่ต้องการ 
       ความสะดวกสบาย        
（แค่อุ่นร้อนเท่าน้ัน） 
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（２）R&D ท่ีเกิดข้ึนจริง ② ตวัอยำ่งท่ีมีกำรด ำเนินจริงอ่ืนๆ b 

４．R&D ของบรรจุภณัฑ์ 

ปรุงสลดัพาสต้าโดยไมโครเวฟ 
 
                         บรรจุภัณฑ์ทีไ่อน า้ 
                         สามารถออกมาได้ในการ 
                        ปรุงอาหารแบบไมโครเวฟ 
โดยทีไ่ม่ต้องเปิดซอง 
 

เมือ่ท าการอุ่นร้อน เคร่ืองปรุงรสจะละลาย
ออกมา กจ็ะได้สลดัทีม่รีสชาติอยู่เรียบร้อย
แล้ว 
 
 

            R&Dทีต้่องการ 
           ความสะดวกสบาย     
  (อุ่นร้อน+ปรุงอาหาร) 
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（２）R&D ท่ีเกิดข้ึนจริง ② ตวัอยำ่งท่ีมีกำรด ำเนินจริงอ่ืนๆ c 

４．包装におけるR&Dของบรรจุภณัฑ์ 

           MicVac (อาหารปรุง 
                     ส าเร็จรูปจากสวเีดน) 
 
                  สามารถเกบ็ได้เป็นระยะ
เวลานานถึง 30 วนัโดยการแช่เยน็ 
การปรุงทีผ่่านการฆ่าเช้ือด้วยคลืน่
ไมโครเวฟ 
 

ม ีTOP SEAL ที่วาล์วตรวจสอบ ด้วยการ
ปรุงอาหารโดยไมโครเวฟ เมือ่ท าการอุ่น
ร้อนเสร็จ จะทราบได้ด้วยการมเีสียง 
 

R&Dทีต้่องการในเร่ืองความสะดวกสบาย
และการรักษาป้องกนั(ขยายระยะเวลาการ
หมดอายุด้วยการแช่เยน็) 
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（２）R&D ท่ีเกิดข้ึนจริง ③ รำงวลั GOOD PACKAGING  

a 

４．R&D ของบรรจุภณัฑ์ 

ผงซักฟอกแบบเปลีย่นเติม ภาชนะทีใ่ช้บรรจุแบบ HIGH BARRIER RESIN 

R&Dทีต้่องการในเร่ือง 
ความสุขสบาย (การตอบสนองด้าน
ส่ิงแวดล้อม ความง่ายในการก าจัดขยะ) 
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（２）R&D ท่ีเกิดข้ึนจริง ③ รำงวลั GOOD PACKAGING  b    

４．R&D ของบรรจุภณัฑ์ 

ซองตั้งทีรั่กษาความสดของซอสถั่วเหลอืง ขวดทีรั่กษาความสดของซอสถั่วเหลอืง 

  R&D ที่ต้องการ 
การรักษาป้องกัน 
(รักษาความสด) 
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５．แลกเปลีย่นเทคโนโลยแีละความเป็นไปได้ของการลงทุน 

ตลาดคนสูงอายุ การป้องกนัภยั
พบิัต ิการตอบสนองด้าน
ส่ิงแวดล้อมของประเทศญีปุ่่นเป็น
ภาคที่มีการเตบิโต 

การเปิดนวตักรรม(OPEN INNOVATION) 
เป็นส่ิงจ าเป็นในการพฒันาบรรจุภัณฑ์ของ
บริษทัญี่ปุ่ น 

การออกแบบทีเ่ป็นสากล (UNIVERSAL DESIGN) 

เทคโนโลยใีนการตอบสนองด้านส่ิงแวดล้อม 
เทคโนโลยใีนการขยายระยะเวลาการหมดอายุ 

การร่วมมอืกบับริษทัทีเ่กีย่วข้องทางด้านบรรจุภัณฑ์ 
ความต้องการในการยกระดับคุณภาพ 
การยกระดับเทคโนโลยใีนการเปลีย่นแปลง
(CONVERTING TECHNOLOGY) 
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            ขอขอบคุณส ำหรับกำรรับฟัง 


