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キャンペーンご案内資料
Proposal

2024年度タイにおける現地⼩売・飲⾷店等と連携した⽇本産⾷品のプロモーション業務

【JAPAN PREMIUM FOOD】
〜本物の⽇本のおいしさを体験〜

キャンペーン期間：2024年10⽉上旬〜 2025年2⽉16⽇（⽇）
参加対象：チェンマイ・コーンケーン及びその周辺の飲⾷店・⼩売店（⽇本産⾷材サポーター店）

※本事業は、農林⽔産省（⽇本政府）の事業を独⽴⾏政法⼈⽇本貿易振興機構（JETRO）バンコク事務所が実施するものです。

実施：⽇本貿易振興機構（JETRO）
運営補助：mediator co., ltd.



事業ロゴ 事業名 対象者 対象品⽬ 概要

タイにおける現地⼩売・飲⾷
店等と連携した⽇本産⾷品の
プロモーション業務（通称︓
サポ店）

⼩売店・飲⾷店（お申し
込みには、すでにサポー
ター店またはサポーター
店の登録が必要）

⽇本産⾷品 チェンマイ・コーン
ケーン両県及びその
周辺の県のサポー
ター店の販売活動を
⽀援する事業。

輸⼊卸売事業者と連携した⽇
本産⾷品の新規市場開拓事業
（通称︓⽇本産⾷品(⽔産物
除く) )

輸⼊業者 ⽇本産⾷品
(⽔産物除く）

タイにおける⽇本産
⾷品(⽔産物除く）
を取り扱う事業者の
販売活動を⽀援する
事業。

特定国による⽔産物等の輸⼊
停⽌措置を受けた輸⼊卸売事
業者と連携した⽇本産⽔産物
等の新規市場開拓事業（通
称︓⽔産物）

輸⼊業者 ホタテ等の⽇本産
⽔産物

タイにおける⽇本産
⽔産物を取り扱う事
業者の販売活動を⽀
援する事業。

2024年度 タイにおける⽇本産⾷品の販売活動⽀援3事業
【JAPAN PREMIUM FOOD】
※1事業者1事業のみのお申し込みとなります。
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キャンペーン実施⽬的
1. ⽇本産⾷材を使⽤した地⽅の飲⾷店や、⽇本産⾷材を販売した地⽅の⼩売店の売上拡⼤
2. タイ地⽅の消費者の間での⽇本産⾷材の認知度拡⼤・消費拡⼤

タイにおける⽇本⾷レストランは増加し続けており、特に地⽅での出店が加速しています。タイでは地⽅にも⽇本⾷が⾷⽂化に浸透しています。
この度、地⽅にいるタイ消費者の皆様に、⽇本⾷だけでなく、⽇本から輸⼊された⽇本産⾷材を味わい、⼿に取っていただけるよう、チェンマ
イ・コーンケーン両県及びその周辺の県にある飲⾷店・⼩売店と共に【JAPAN PREMIUM FOOD】〜タイ北部・東北部版〜を開催いたします。

本事業では、⽇本産⾷材を取り扱うタイ北部・東北部の飲⾷店・⼩売店のPR活動を⽀援し、プロモーション や イベントを通じて⽇本産⾷材の
品質や魅⼒、⾷品の調理⽅法や⾷べ⽅等をタイ北部・東北部の消費者に紹介することによって、飲⾷店様・⼩売店様の売上拡⼤を⽬指します。
タイ地⽅での⽇本産⾷材の認知拡⼤・消費拡⼤によって、⽇本産⾷品の輸出拡⼤・促進につなげます。

2024年度タイにおける現地⼩売・飲⾷店等と連携した⽇本産⾷品のプロモーション業務

【JAPAN PREMIUM FOOD】
〜本物の⽇本のおいしさを体験〜

チェンマイ・コーンケーン両県及び
その周辺県の飲⾷店・⼩売店（⽇本産⾷材サポーター店）と共に、

⽇本産⾷材を活⽤したメニュー・商品を提供し、⽇本産⾷材PRを⾏います！ 
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キャンペーンコンセプト

①飲⾷店・⼩売店の⽇本産⾷材を活⽤したメニュー・商品の販売、PRを⽀援
②⽇本産⾷材を取り扱う輸⼊業者様、飲⾷店様・⼩売店様などの連携促進
③タイ北部・東北部の消費者に知られていない⽇本産⾷材の魅⼒発信

上記「3つのコンセプト」で、チェンマイ・コーンケーン及びその周辺県の飲⾷店・⼩売店（⽇本産⾷
材サポーター店）とキャンペーンを⾏います。

キャンペーン

本キャンペーンロゴ
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【飲⾷店・⼩売店の⽇本産⾷材を活⽤したメニュー・商品の販売、PRを⽀援】
⽇本産⾷材を活⽤したメニュー・商品を提供し、⽇本産⾷材の魅⼒をPRする飲⾷店様・
⼩売店様をサポートします！

コンセプト①

参加メリット
ü 運営事務局が⽇本産⾷材の選定、メニュー考案、店内/店頭広告、消費者に触接情報発信

するための媒体・インフルエンサー向けのレセプションパーティー付き記者会⾒、販売
HPまでサポートいたします。

ü ⽇本産⾷材の仕⼊・調理⽅法、⾷べ⽅、⽇本産⾷材ならではのストーリーなどに関する詳
細情報を提供します。

ü タイ⼈⽬線で、メニューの考案、飲⾷店内の告知、SNSでの発信をサポートします。
※ PRの⽀援額は各企業様のオンライン/オフラインのリーチ数などを考慮して決定します。

※画像はイメージです。

コンセプト② 【⽇本産⾷材を取り扱う輸⼊業者様、飲⾷店様・⼩売店様の連携促進】
飲⾷店様・⼩売店様が⽇本産⾷材を活⽤しやすい体制構築をサポートします。

参加メリット

ü すでに取引がある輸⼊業者から⾷材を仕⼊れる場合も本事業の対象になります。
※すでに販売/提供しているメニュー/商品でのご応募も可能です。

ü 新たな⾷材の仕⼊れにお困りの場合は、仕⼊れ先のご紹介が可能です。
ü JETROが開催する⽇本産⾷材の輸⼊業者様との商談会のご紹介が可能です。
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【タイ北部・東北部の消費者に知られていない⽇本産⾷材の魅⼒発信】
タイ⼈消費者が「⾷べたい！」と思うような情報収集・発信をサポートします。

参加メリット

ü 事務局が⼿配するインフルエンサーやキャンペーンメディアで⼤々的にPRします。
※キャンペーンメディア：①キャンペーンランディングページ (JETRO BANGKOK ウェブサイト）、②レセプションパーティー付きの記者会
⾒、③店舗に取材するためのインフルエンサー招待、④主流マスメディア・現地メディアへのプレスリリース、⑤店頭POPや⾃社SNSによる
告知・PR、の５つです。

ü フォロワー数が多く、⼈気なグルメ系インフルエンサーに発信してもらい、飲⾷店のPR・集客につなげます。
インフルエンサー候補例は下記通りです。
• 「Food Fast Fin」（フォロワー数3.2万）コーンケーンでおススメの飲⾷店を紹介するページです。 
• 「Chiang Mai Foodie」（フォロワー数1.5万）チェンマイでおススメの飲⾷店を紹介するページです。

※調整中

※画像はイメージです。

コンセプト③



PR戦略
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PR戦略
グルメ系インフルエンサー、グルメ情報メディア、地⽅の⼈気⼝コミページ、フードブロ
ガーなど、多くのフォロワーを持つインフルエンサーと連携し、タイ北部・東北部の消費者
に直接発信します！

PR
media

Official 
Landing Page 
(JETRO Bangkok 

Website)
キャンペーンランディン
グページを作成。

参加店舗の⼀覧と情報を
付与

Press
Conference & 

Reception 
Event

チェンマイ、コーンケー
ンで記者会⾒・レセプ

ションを開催

Press release 
主流マスメディア・現地
メディアへプレスリリー

スを配信

On-Site POP
& Storeʼs SNS
飲⾷店・⼩売店の店内
POP、⾃社SNS
による告知・PR

Local
SNS

（FB Page）
Influencer

参加店舗、⽇本⾷材の⾷
べ⽅、⾷材のストーリー
や魅⼒を紹介、発信



9

飲⾷店・⼩売店の店頭POP・⾃社媒体SNSによる告知・PR

店頭POPによる告知・PR
事務局が⽇本側⽣産者・輸⼊商社から、⽇本産⾷材に関する情報（産地、

品種、⽣産者の声など）や⽇本産⾷材の魅⼒にまつわるストーリーを情報収
集します。それら情報を、写真や動画も含め、⽇本語・タイ語で参加する飲
⾷店様／⼩売店に提供します。メニュー表や卓上ポップスタンド、ポスター
等、店頭での案内に活⽤して頂きます。

本事業は、ポスターやパンフレット等キャンペーン販促物POPを参加飲⾷
店／⼩売店に⽤意いたします。

飲⾷店様／⼩売店様の⾃社SNSによる告知・PR
各飲⾷店様／⼩売店様のSNSでもご案内頂き、キャンペーンメニューと合

わせて、使⽤する⽇本産⾷材を紹介していただきます。
インフルエンサー使⽤の場合も、事務局から有⼒なネットワークのグルメ

系インフルエンサーを案内することが可能です。
（ご希望のインフルエンサーをご案内できない場合もございます。予めご了承下さい。）

※画像はイメージです。

PR
media
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キャンペーンメディアのインフルエンサーによる告知・PR

グルメ系インフルエンサー複数名による店舗／⼩売店紹介
グルメ系インフルエンサー、北部・東北部の⼈気グルメ系インフルエンサーを複数名起⽤し、キャンペーンに参加する全ての店舗を

紹介する予定です。飲⾷店様毎のコンセプトに沿ったインフルエンサーを個別に⼿配し、キャンペーン参加店舗の魅⼒を引き出します。

※画像はイメージです。

PR
media
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キャンペーンランディングページを⽴ち上げ！
キャンペーン参加店にはランディングページ内に店舗情報を掲載します。

※画像はイメージです。

PR
media

ウェブサイト：https://www.jetro.go.jp/thailand/



キャンペーンご参加のお申込み⽅法
How to apply for the campaign
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キャンペーンご参加の流れ
まずは、キャンペーンへ参加申し込み登録をお願いします！
その後、⽇本産⾷材サポーター店に登録。

FLOW

⽇本産⾷材使⽤量にいてのアン
ケートにご協⼒をお願いします。

Step 3
キャンペーン終了後

⽇本産⾷材アンケート
JETROウェブサイト上の参加申込フォームへ

必要事項をご確認の上、ご登録をお願いいたします。

Step 1
キャンペーンへのご参加のお申込み
＆⽇本産⾷材サポーター店ご登録

※⽇本産⾷材サポーター店ご登録について必要事項を
いただきましたら、事務局による代理登録も可能。

Step 2
事業申込結果連絡
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キャンペーンご参加条件CONDITION

1. ⽇本産⾷材サポーター店であること、またはサポーター店に登録できること
⽇本産⾷材サポーター店は、オンラインで登録が可能です。
※キャンペーン事務局で代理の登録も可能です。お問合せください。
※登録フォーム：（⽇本語）https://www.jetro.go.jp/form5/pub/afg/supporter_apply

（英語）https://www.jetro.go.jp/form5/pub/afg/supporter_apply_en
※登録フォーム上の「認定を希望する機関」で「J000 JETRO（Japan）」を選択してください。

2. ⾃社Webサイト、SNS（ Facebookやインスタグラム、TikTok、Line Official 等 ）を持っている、また
は同等のリーチ数を確保できる⼿段があること
a. フォロワー数3000⼈以上（店舗別で媒体を持っている飲⾷店は、参画店舗の合計フォロワー数とします）のSNSを運

営している、もしくは同等のリーチ数を確保できることが条件です。
b. Webサイト、SNS投稿を含め各種制作物、及び販促物には⽇本産⾷材に関する情報、調理⽅法、⾷べ⽅を掲載し、公

開前に運営事務局、及びジェトロの確認をとって頂きます。

3. キャンペーンを事業期間内で１カ⽉間以上⾏っていただけること
2024年10⽉上旬〜 2025年2⽉16⽇（⽇）の間で少なくとも⼀か⽉間以上、PRを実施頂きます。

4. デリバリーメニュー販売も可能
新型コロナウイルス感染症の感染状況に伴う外出規制等に柔軟に対応するため

5. 業務報告書を提出していただけること
本業務の成果物として、販売・PR活動の写真や詳細データを記⼊した業務中間報告書・業務完了報告書を2通提出して頂きま
す。

6. ⽇本産⾷材の利⽤に関するアンケートに協⼒していただけること
キャンペーン参加の前と後で、2023年4⽉〜2025年3⽉までのおよそ2年間、⽇本産⾷材の利⽤量にどのような変化があったか、
アンケート調査を⾏いキャンペーン終了後に業務完了報告書とヒアリングシートを提出して頂きます。

7. 対象地域に所在する店舗であること
対象地域のタイ国内14県に所在する｜14県：Chiang Mai、Chiang Rai、Mae Hong Son、Lamphun、Lampang、Khon Kaen、
Nakhon Ratchasima、Udon Thani、Nong Bua Lamphu、Buriram、Kalasin、Chaiyaphum、Maha Sarakham、Loei

※上記以外の事業の⽅でキャンペーンへのご参加をご希望の場合は、個別で回答させていただきます。事務局までご相談ください。

https://www.jetro.go.jp/form5/pub/afg/supporter_apply
https://www.jetro.go.jp/form5/pub/afg/supporter_apply_en
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キャンペーンお申込み⽅法申込み⽅法

1. 参加申込フォームへの⼊⼒
「参加申込フォーム」内の会社情報や店舗／⼩売店情報、⽇本産⾷材サポーター店への
ご登録状況、また、⽇本産⾷材の使⽤状況について回答して下さるようお願い致します。
所要時間は約20分です。

2.⽇本産⾷材サポーター店ご登録

登録ウェブサイト：
https://www.jetro.go.jp/form5/pub/afg/supporter_apply_en

お申込み内容や⽅法にご不明な点などございましたら、
事務局（jfs@mediator.co.th / 02-392-3288）までご連絡ください。

対⾯、電話、TV会議システムなどでサポートいたします。

※ PRの⽀援額は、各企業様のオンライン/オフラインのリーチ数などを

考慮して決定します。

https://www.jetro.go.jp/form5/pub/afg/supporter_apply_en
mailto:jfs@mediator.co.th
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キャンペーンお申込みは
こちらからアクセス

キャンペーン実施期間：2024年10⽉上旬〜 2025年2⽉16⽇（⽇）
※ご参加お申込み〆切：2024年9⽉16⽇（⽉）

（予算に限りがあるため、お申込み者様多数の場合は、⽇本産⾷材の利⽤量が多い飲⾷店を優先させていただきます）

飲⾷店 ⼩売店

https://forms.office.com/Pages/ResponsePage.aspx?id=Ii60CHc670ClGzcQSUbeBckPvIfZbV1Lk2ezx6P0xvtUM1dHSVBVRTJHQllVNU9aTkJFQ0hOOTNFSC4u
https://forms.office.com/Pages/ResponsePage.aspx?id=Ii60CHc670ClGzcQSUbeBckPvIfZbV1Lk2ezx6P0xvtUMEtWMUdTQUs4RlU2MDdKMU9UNEFEQjdUUy4u


補⾜情報（詳しい情報が必要な時にお読みください）
Supplementary information

- 海外における⽇本産⾷材サポーター店認定制度とは



Made in JAPN
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海外における⽇本産⾷材サポーター店認定制度とはサポ店

海外における⽇本産⾷材サポーター店認定制度 | 農林⽔産物・⾷品の輸出⽀援ポータル - ジェトロ
https://www.jetro.go.jp/agriportal/supporter/

⽇本国外にある、⽇本産⾷材や酒類を使⽤／販売している、 ⼩売店・飲⾷店を「⽇本産⾷材サポーター店」として認定する制度です。
本制度は、⽇本産農林⽔産物・⾷品の海外発信を強化するためのもので、農林⽔産省が定めた「海外における ⽇本産⾷材サポーター店
の認定に関するガイドライン」に基づき運営されています。
2024年6⽉現在の⽇本産⾷材サポーター店は全世界で 5,633 店舗、タイでは 336店舗（飲⾷店・⼩売店）です。

認定要件（⼩売店・飲⾷店）
以下の要件を満たした⼩売店や飲⾷店は「⽇本産⾷材サポーター店」として認定され、
認定ロゴマークを使い、認定店であることをPRすることができます。

ü ⽇本産⾷材・酒類を使⽤した料理または酒を常に提供していること
ü メニューに⾷材・酒類が⽇本産である旨が表⽰されていること
ü ⽇本産⾷材・酒類の魅⼒や特⻑をPRしていること

※⽇本産⾷材とは、⽇本国内で⽣産された農林⽔産物または製造・加⼯された加⼯⾷品
※⽇本産酒類とは、⽇本国内で製造された酒類。



※本キャンペーンは、農林⽔産省の「令和6年度：タイにおける現地⼩売・
飲⾷店や輸⼊商社等と連携した⽇本産⾷材等の販路拡⼤⽀援事業」の事業実
施主体であるジェトロから事業の委託を受けて、MEDIATOR CO., LTD.（株
式会社メディエーター）が事務局として運営補助を⾏っております。

連絡先
全体運営 mediator co., ltd. 
E-mail jfs@mediator.co.th
Tel 02-392-3288

[ Coordinator ]

TH/JP/EN: 
Ms. Chanya Luesakulkitpaisan

(Mobile: 083-330-6962)
TH: 

Mr. Pakin Oooipok
(Mobile: 093-583-1788)

キャンペーンお申込みは
こちらからアクセス

飲⾷店 ⼩売店


