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Qoo10（韓国）連携報告 1．プロモーション概要・実施期間

Qoo10サイト内バナー広告

2021年
10月1日開始

2022年
1月

メルマガ配信

＜プロモーション概要>
実施期間:2021年10月1日～2022年3月20日
商品カテゴリ:加工食品、化粧品等
取扱社数:79社
Qoo10サイト内にJAPAN MALL特設サイトを設置し、シーズン毎にプロモーションを実施

2月 3月18日終了

JAPAN MALL特設サイト

⾧崎フェア

宮崎フェア

岡山フェア

Copyright© JETRO, 2022, All Rights Reserved. 無断で複製・配布することを禁じます。
日本貿易振興機構（ジェトロ）デジタルマーケティング部 ECビジネス課



Qoo10（韓国）連携報告 2．プロモーション詳細 ①特設サイトの設置

・デバイス分析（Similar Webより）

＜概要>
期間:2021年10月1日～2022年3月18日 特設サイトを開設

▲JAPAN MALL特設サイト
・日本に旅行できない韓国人向けに日本の加工食品・

お土産品・日用品を販売

10月 11月 12月 1月 2月

2300M
2200M
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・サイト会員数500万人

・月間ユニークビジター：77万人

・トータルページビュー： 2,000M以上 /月

・サイトのトラフィック全体で、オーガニック検索が
20.51%を占める

・特設サイトのページビュー推移（Similar Webより）
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Qoo10（韓国）連携報告 2．プロモーション詳細 ②メルマガ配信

＜概要>
期間:2021年10月1日～2022年3月18日 メルマガの配信
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Qoo10（韓国）連携報告 2．プロモーション詳細 ③日別ページ閲覧数推移

Qoo10サイト上のJapan Mall特設ページの閲覧数推移

注：バイヤーの意向により、売上の単位は省略
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月別売上、ページ閲覧数推移

週別ページ閲覧数推移

県別プロモーションに合わ
せて閲覧数が増加
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Qoo10（韓国）連携報告 2．プロモーション詳細 ④地方特集

⾧崎フェア
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Qoo10（韓国）連携報告 2．プロモーション詳細 ④地方特集

宮崎フェア
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Qoo10（韓国）連携報告 2．プロモーション詳細 ④地方特集

岡山フェア
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Qoo10（韓国）連携報告 3.分析（総括）

販路・プラットフォーム別の販売傾向

・一般消費者向けに自社ECサイトを運営。会員者数約500万人のオンライン専業EC。
・ECサイト年間訪問者延べ人数は924万人。
・ユーザー層は男性が54%で、年齢層は30～40代が最も多かった。
・閲覧デバイスはPC（デスクトップ）が74%で最も多かった。

プロモーション総括

・Qoo10サイトは既存会員数が500万人と多いため、サイト内PRや会員向けメルマガ配信を重点的に行うことで
売上の増加を狙った。

・全体としては麺類（ラーメン）の売上が高く、次いでステンレス鍋などの調理器具や菓子類の売上が高かった。

日本企業の取り扱い商品の傾向

・加工食品（麺類）が多くを占める: カップラーメン、にゅうめん等
・日本の菓子類も多く取り揃えている: 日本で有名なお土産菓子・カステラ・プリン等
・その他日本の化粧品・日用品も販売: 馬油関連商品・ステンレス鍋・キッチン用品 等
・バイヤーが見るポイント:①賞味期限、②最低発注数量、③日本へ旅行した時に買うお土産商品

54.20% 27.80% 17.90%性別

男性 女性 その他・不明

6.30% 17.70% 19.50%
7.10%

1.60% 0.50% 47.00%

年齢

層

10~20代 30代 40代 50代 60代 70代以上 その他・不明
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74%

26%

＜閲覧デバイス＞

PC Mobile


