
関係者外秘

〇 ホームページ:https://www.su
shisushi.co.uk/ 
〇 Instagram:
https://www.instagram.com/sushisushi_uk/
〇 YouTube: 
https://www.youtube.com/channel/UCis-
wiYjE3upV-NtyLM_3Gg 
〇 Facebook: 
https://www.facebook.com/sushisushi.co.uk/

▼SUSHISUSHI特徴

〇英国地方都市にあるミシュラン星付き等の高級レストランを
中心に、日本産の高品質な食品／調理用品／食器を卸売り
している。

〇創業者兼バイヤー（英国人）は、日本食品の発掘に積極的。
地方の伝統産品や、特色ある少量生産品などにも関心が高い。

〇業務用／一般消費者向けに自社ECサイトを展開。
ECサイトでは現地に受け入れられやすいレシピを掲載。

▼ジェトロJAPAN MALL コラボロゴ

URL

SUSHISUSHI（英国）連携報告2021年度JAPAN MALL事業
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1.プロモーション概要・実施期間

2021年
７月１日開始

2022年
１月１日９月１日

東京オリン
ピック

＜プロモーション概要>
実施期間: 2021年7月1日～2022年１月31日
商品カテゴリ: 調味料、米、海苔、昆布など食品

内容: シェフや美食家に人気のプラットフォーム「Great British 
Chefs」 で、「A Taste of JAPAN」キャンペーンを展開。
● Great British Chefs
https://www.greatbritishchefs.com/

11月１日 １月31日終了

東京パラリ
ンピック

▼Great British Chefs（GBC）コラボサイトロゴ

SUSHISUSHI ナレッジベースPR

Great British Chefコラボ特設サイト

抽選キャンペーン
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期間:2021年７月１日～

A Taste of Japanキャンペーンサイトを設置。
A Taste of Japan (@GBC)
https://www.greatbritishchefs.com/features/japan

▲特設サイト

２.プロモーション詳細

①特設サイト設置
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SUSHISUSHI社の顧客であるミシュランスター付
レストランのシェフへのインタビュー動画を作成。

期間:2021年７月１日～
総視聴数: 66,992回

・英国では有名シェフから食品の流行が発信される
ことから、英国内で知名度の高いシェフを起用し、
Facebook、Twitter、Instagram、YouTube
で動画配信。

・動画を通じて、視聴者にキャンペーン、
およびSUSHISUSHIのブランドメッセージを告知。

・サイト滞在時間（3分42秒）は、GBCサイト上
で2021年滞在時間TOP３にランクインした。

２.プロモーション詳細

②SUSHISUSHI TV (YouTube)
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２.プロモーション詳細

③ SUSHISUSHI ブランドストーリー

滞在時間: ３分58秒
（平均滞在時間 ２分30秒、+45%）

・平均滞在時間に比べ⾧い滞留時間を記録した。
ユーザーが予想以上に、この特集に関心を示した。

・当コンテンツが食通のユーザーの共感を呼び、
日本食分野におけるソートリーダーおよび専門家として
のSUSHISUSHI創業者やSUSHISUSHIの
認知度を高めるのに効果的であった。

ソートリーダー＝特定のジャンルや業界で、誰もが一目置
くような影響力や存在感のある人物
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ユーザーの関心喚起のため、
英国人に人気のラッフル（抽選）を実施。
商品: SUSHISUSHI商品セット（３名）
期間:2021年7月23日～2021年８月23日

・GBC年間３位に入る応募率を達成。
・ユーザーの多くが、前向きなコメントを

SNS上に投稿するなどのエンゲージメン
トがあった。

２.プロモーション詳細

④抽選キャンペーン

閲覧数 応募数 応募率

13,475 4,831 35.85%

▼抽選景品セット
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２.プロモーション詳細

⑤ディスプレイ広告

CTR: 0.19%
（ベンチマーク 0.12-0.15%）

全てのバナーポジションで、ブランド提携キャンペーンの
平均値をもとにした予測CTRを満たすか、上回った。

インプレッション CTR クリック数

BRAND-ROS 221,620 0.13% 290

BRAND-
SUSHISUSHIコンテンツ

28,799 0.69% 198

ネイティブ広告 37,660 0.14% 52

合計 288,079 0.19% 540

ROS＝あるWebサイトの中で、表示するページを指定しな
い広告オプションメニュー
ネイティブ広告＝メディア上の記事やニュースなどのコン
テンツの中に表示される広告

▲ディスプレイ広告

ネイティブ広告▶
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▲味噌紹介ページ

２.プロモーション詳細

SUSHISUSHI HP上で、日本特有の食材・製品をジャンルごとに特集。
原料や歴史などを紹介し、取扱い商品を使ったレシピを掲載。
https://www.sushisushi.co.uk/pages/masterclass

⑥ SUSHISUSHIナレッジベースのPR
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プロモーション総括
・キャンペーン全体のリーチ＆インプレッション、ディスプレイ広告のインプレッション、SNS

リーチの各項目で、想定以上の効果を達成した。
・ディスプレイ広告（P8)の平均CTRは、全体的にベンチマークを上回った。
・2021年の東京オリンピックで日本文化への関心と認識が高まっている時期に、

様々なコンテンツを通じてGreat British Chefsのユーザーに、「A Taste of Japan」を通じて
SUSHISUSHIの紹介に成功した。

３．総括

目標 達成数 達成率

キャンペーン総リーチ・インプレッション数 989,000 1,004,700 102%

エンゲージメント - 75,168 -

広告インプレッション 237,000 288,079 122%

コンテンツ視聴 - 16,020 -

SNSリーチ 319,000 322,157 101%


