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Global Brand連携報告 1．プロモーション概要・実施期間

Global Brand自社サイト上特設ページ・バナー設置

2022年
3月14日開始

米国Amazon内キーワード広告

SNS（Facebook）広告

米国Amazon内商品ページ作成

＜プロモーション概要>
実施期間:2022年3月14日～2022年3月30日
Global Brandの自社サイト「JAPAN KEYSTONE」と米国Amazonにて販売すると共に、EC プラット
フォーム内外でのPRを実施。

3月30日終了
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 期間:2022年3月14日～3月30日
 Global Brand自社サイト「JAPAN KEYSTONE」にて、日本商品のトップバナーを掲載し、消費者を

各商品ページに誘導。

Global Brand連携報告 2．プロモーション詳細 ①Global Brand自社サイト

▼トップバナー ▼商品ページ
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 Global Brandの自社Facebookアカウント（フォロワー数:11,781人）を活用したPRを実施し、
米国の消費者に商品の魅力を訴求。

Global Brand連携報告 2．プロモーション詳細 ②SNS（Facebook）広告

▼Facebook広告の様子
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 米国Amazon内に商品ページ作成し、米国消費者にも分かりやすいよう、うどんのゆで方や食べ方の
説明を掲載。

Global Brand連携報告 2．プロモーション詳細 ③Amazon内商品ページ（うどん）

▼米国Amazon商品ページ（うどん）
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 米国Amazon内に商品ページ作成し、商品の特徴やチキンやナス、野菜と組み合わせた食べ方を
紹介し、米国消費者に商品の魅力を訴求。

Global Brand連携報告 2．プロモーション詳細 ③Amazon内商品ページ（ゆず麹）

▼米国Amazon商品ページ（ゆず麹）
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▼米国Amazon検索キーワード順位（うどん関連）のSEO対策の優先順位ピラミッド
キーワード広告で検索結果1位が取れると自然検索でも引っかかりやすくなるため、競合が少ない
下部ワード（“knife pare noodles, chow fun noodles”等）から、検索結果1位が取れるように
キーワード広告を実施

Global Brand連携報告 2．プロモーション詳細 ④Amazon内キーワード広告

【キーワードピラミッド（うどん）】
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 うどんのAmazon広告キーワードのうち、インプレッション（表示回数）は“noodle“が、
クリック数は”udon noodles”が多く、クリック率は“pasta noodles”が最も高かった。

Global Brand連携報告 2．プロモーション詳細 ④Amazon内キーワード広告
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▼米国Amazon検索キーワード順位（ドレッシング関連）のSEO対策の優先順位ピラミッド
キーワード広告で検索結果1位が取れると自然検索でも引っかかりやすくなるため、
競合が少ない下部ワード（“low carb salad dressing, keto dressing”等）から、
検索結果1位が取れるようにキーワード広告を実施

Global Brand連携報告 2．プロモーション詳細 ④Amazon内キーワード広告

【キーワードピラミッド（ドレッシング）】
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 ドレッシングのAmazon広告キーワードのうち、インプレッション（表示回数）とクリック数は
“dressing“が多く、クリック率は“koji rice”が最も高かった。

Global Brand連携報告 2．プロモーション詳細 ④Amazon内キーワード広告
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▼米国Amazon検索キーワード順位（ゆず麹関連）のSEO対策の優先順位ピラミッド
キーワード広告で検索結果1位が取れると自然検索でも引っかかりやすくなるため、
競合が少ない下部ワード（“yuzu miso sauce, koji rice”等）から、検索結果1位が取れるよう
キーワード広告を実施

Global Brand連携報告 2．プロモーション詳細 ④Amazon内キーワード広告

▼キーワードピラミッド（ゆず麹）
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 ゆず麹のAmazon広告キーワードのうち、インプレッション（表示回数）とクリック数は“miso“が多く、
クリック率は“yuzu miso”が最も高かった。

Global Brand連携報告 2．プロモーション詳細 ④Amazon内キーワード広告
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 うどんに関する口コミの特徴語をレビュー別に分け、出現上位を調査した結果、
高評価理由は“homemade”等が、低評価理由は“tasteless”等があった。

Global Brand連携報告 ３．分析 ①口コミ調査（うどん）

低評価 高評価
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 ドレッシングに関する口コミの特徴語をレビュー別に分け、出現上位を調査した結果、
高評価理由は“fresh, versatile”等が、低評価理由は“oily”等があった。

Global Brand連携報告 ３．分析 ①口コミ調査（ドレッシング）

低評価 高評価
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 ゆず麹に関する口コミの特徴語をレビュー別に分け、出現上位を調査した結果、
高評価理由は“easy, tasty”等が、低評価理由は“leaking”等があった。

Global Brand連携報告 ３．分析 ①口コミ調査（ゆず麹）

低評価 高評価
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Global Brand連携報告 ３.分析 ②総括

各販売商品に対するバイヤーコメント
◆うどん
・中身の見えるパッケージの商品が購入されやすい
・パッケージサイズに需要の偏りはなく、特徴か価格で選ばれている
・乾燥麺でも電子レンジ料理として使われることが多い
・スープ付きの商品は競合が少ないため、可能性がある
・炒めて使われることも多い
・競合商品の単価が安いので、スープバリエーション等で差別化していく必要がある
◆ドレッシング
・競合商品の内容量レンジは250～400g
・バルサミコ酢の人気が高く、カノーラ油は不人気
・ビネガードレッシングは甘みがない味が人気
・香りが強いドレッシングが人気
・パッケージは瓶が主流（米系商品でプラスチックは皆無）
・競合商品の単価が安いので、フレバーバリエーション等で差別化していく必要がある
◆ゆず麹
・競合商品が少ないため、販促次第では自然検索購入まで早い到達になる可能性あり
・使用用途を限定することで、購入率の向上が見込める
・最適な保存方法をわかりやすく説明する必要がある

主な購入層
◆うどん:25~44歳の女性
◆ドレッシング（トマト）: 25~44歳の女性
◆ドレッシング（ゆず）:25~34歳の男性
◆ゆず麹:25~44歳の女性

バイヤーが今後欲しい商品
金平糖、日本の自然素材で製造可能な雑貨等

Copyright© JETRO, 2022, All Rights Reserved. 無断で複製・配布することを禁じます。
日本貿易振興機構（ジェトロ）デジタルマーケティング部 ECビジネス課


