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【RED BOOK】

【タオバオ】

【TikTok】

【特徴】
・中国を含め、世界17カ国に輸出実績あり
・100以上の日本ブランドを取り扱っている。
・中国越境EC大手プラットフォームに直接に日
本商品を供給している。
・商標登録、NMPA登録などの手続きが代行可能
・50以上のブランドを天猫国際、KAOLA、JDな
どのプラットフォームを通じ店舗運営代行をし
ている。
・中国における広告業務、公式アカウントの運
営代行サービスなどマーケティング支援を提供
している。
・中国版TikTok認定MCN（マルチチャンネル
ネットワーク）機構としてKOLのマネジメントを
しており、KOLを活用したプロモーションに長け
ている。

https://www.newwind.co.jp/about-us.html


NEW WIND連携報告 1．プロモーション概要・実施期間

タオバオ内
ライブコマース

2022年
3月1日開始 3月18日3月6日

タオバオ内
パッケージプロモーション

＜プロモーション概要>
実施期間：2022年3月1日～3月31日
商品カテゴリ：日用品、化粧品、食品、酒類

3月14日 3月24日 3月31日終了
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タオバオ内
「微淘」宣伝

TikTok
公式アカウントPR

TikTok
ライブコマース

TikTok
コンテンツ宣伝

RED BOOK
コンテンツ宣伝



＜実施内容>
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プロモーション名 開催期間 開催場所 プロモーション内容

タオバオ内
ライブコマース

2022年3月1日～3月31日
オンライン
タオバオ内

タオバオ内KOLと連携し、商品販売を目的とする

タオバオ内
パッケージプロモーション

2022年3月1日～3月31日
オンライン
タオバオ内

タオバオ公式の複数のプロモーションをまとめて
活用

タオバオ内
「微淘」宣伝

2022年3月1日～3月31日
オンライン
タオバオ内

「微淘」で、ユーザーのシェアにより宣伝を行う

TikTok
ライブコマース

2022年3月1日～3月31日
オンライン

TikTok内
TikTokのKOLと連携し、商品の販売を目的とする

TikTok
コンテンツ宣伝

2022年3月1日～3月31日
オンライン

TikTok内
コンテンツを作ってKOLの影響力で商品を紹介する

TikTok
公式アカウントPR

2022年3月1日～3月31日
オンライン

TikTok内
公式アカウントにプロモーションをかけ、ユー
ザーに発信する

RED BOOK
コンテンツ宣伝

2022年3月1日～3月31日
オンライン

RED BOOK内
商品の使用心得を写真＆文書、動画の形でコンテ
ンツを作って発信する

NEW WIND連携報告 1．プロモーション概要・実施期間
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NEW WIND連携報告 2．プロモーション実施内容

実施内容

KOL名：张馨予

⚫ フォロワー数：41.8万

⚫ 紹介：

中国有名の女優、歌手、モデル。美しいアジア美人と言
われ、愛用品をシェアをすることが多く、ファンの中で
影響力が高い。

日付 ライブPV数 ライブ時間

3月14日 49.36万 7分48秒

・歯磨き粉のライブコマースを実施。
・ライブの中でブランドの理念、産地
と成分の良さ、使用方法、効果などに
ついて説明した。
・単価が高い商品であるものの、「芸能
人が使っているものを使ってみたい」と
考える人が多く購入に繋がった。KOLから
商品を使用した感想を消費者へ伝えるこ
とが重要である。

ライブコマース実施概要
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NEW WIND連携報告 2．プロモーション実施内容

実施内容

KOL名：寇乃馨

⚫ フォロワー数：72万

⚫ 紹介：

台湾出身、有名司会者、俳優。旦那は音楽家である。2017年夫婦
二人で北京国家体育館「鳥の巣」でライブを行った。

日付 ライブPV数 ライブ時間

3月31日 16.1万 7分23秒

・ペット用シャンプーのライブコマースを実施。
・コロナの中で海外旅行できない中、日本産の良いブ
ランドを手に届けるという「日本からの輸入品」をア
ピールした。
・「外で一回シャンプーすると100元以上かかるが、
このシャンプーであれば、2本買える、1本でも10回以
上使える」と商品のお得さを消費者に伝え、加えて商
品の良さ（刺激なし、自然な香りなど）をしっかりと
消費者に伝えた。

ライブコマース実施概要
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NEW WIND連携報告 2．プロモーション実施内容

タオバオ内「微陶」宣伝実施概要
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NEW WIND連携報告 2．プロモーション実施内容

• プラットフォーム名：TikTok投稿（RED同時投稿）

⚫ フォロワー数：50,000

⚫ 実施商品：ヘルメット

⚫ 宣伝形式：動画

⚫ 閲覧人数：12.3万

⚫ いいね数：1,817

⚫ コメント数：142

⚫ ヘルメットの使用感等について説明

アカウント名阿花

配信記事URL

URL

https://v.douyin.com/NQR5yAw/

TikTok・REDコンテンツ実施概要

https://v.douyin.com/NQR5yAw/
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NEW WIND連携報告 2．プロモーション実施内容

ユーザー性别属性

性别 性别のUV比率

男性 42%

女性 58%

ユーザー年齢属性

年齢分布 年齢のUV比率

-23歳 31%

24-30歳 47%

31-40歳 20%

41-50歳 1%

ユーザー地域属性 TOP10

地域 地域のUV比率 地域 地域のUV比率

広東 5% 四川 3%

江蘇 9% 北京 4%

浙江 7% 河北 5%

陕西 5% 河南 8%

山東 19% 安徽 4%

投稿結果

TikTok・REDコンテンツ実施概要
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NEW WIND連携報告 2．プロモーション実施内容

• プラットフォーム名：TikTok投稿（RED同時投稿）

URL

https://v.douyin.com/N5GpL9x/

⚫ フォロワー数：480万

⚫ 実施商品：アロマディフューザー

⚫ 宣伝形式：動画

⚫ 閲覧人数：107.8万

⚫ いいね数：3.6万

⚫ コレクション数：478

⚫ コメント数：1,598

⚫ 香りの強い火鍋と共に商品を紹介

アカウント名小雨和雄大

配信記事URL

TikTok・REDコンテンツ実施概要

https://v.douyin.com/N5GpL9x/


NEW WIND連携報告 2．プロモーション実施内容

投稿結果

ユーザー性别属性

性别 性别のUV比率

男性 9%

女性 91%

ユーザー年齢属性

年齢分布 年齢のUV比率

-23歳 49%

24-30歳 34%

31-40歳 14%

41-50歳 3%

ユーザー地域属性 TOP10

地域 地域のUV比率 地域 地域のUV比率

広東 14% 四川 5%

江蘇 10% 北京 4%

浙江 7% 湖北 4%

上海 7% 河南 3%

山東 5% 遼寧 3%

TikTok・REDコンテンツ実施概要
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NEW WIND連携報告 2．プロモーション実施内容

URL
http://xhslink.com/O4Xtmg

⚫ フォロワー数：3.7万

⚫ 実施商品：お香

⚫ 宣伝形式：記事

⚫ 閲覧人数：20,662

⚫ いいね数：151

⚫ コレクション数：89

⚫ コメント数：8

※RED内では記事の内容に直接販売ページのリンクで
商品ページに誘導ができないため、コメント欄に
商品販売ページのリンクを貼り誘導した。

アカウント名小公主木汐

配信記事URL

REDコンテンツ実施概要

http://xhslink.com/O4Xtmg


NEW WIND連携報告 ３.分析（総括）

【採択された商品】
・調味料、日用品、ペット用品等

【今後調達を検討している商品】
・冷凍食品、飲料、健康食品、サプリメント、化粧品、パーソナルケア商品、介護用品、

ベビー・マタニティ関連、伝統工芸品

【まとめ】
・企業の商品をタオバオ、TikTok、REDにてプロモーションを行った。
・タオバオライブを中心に販売促進プロモーションを行った。ライブで商品販売ができることに

加えて、KOLの影響力でより多くの人へ商品情報を拡散することができた。
・その一方、中小企業の商品は、中国市場に参入希望の場合のプロモーションの戦略として
「ブランドの知名度を向上させる⇒企業理念を理解してもらう⇒消費者需要を生み出す」とい
う順番で行わなければならず、実際の売上にはならないが、TikTokとREDBOOKへのコンテ
ンツを投稿することも重視しなければならない。

・KOLを使用する際には、どのようなKOLを活用し、どのような形で商品説明をするかを考える
ことが重要。今回の施策の場合は商品のお得感を説明したり、芸能人を起用することにより
商品購買に繋げることができた。

・また、TikTokでのデータからも、投稿内容により男女比や閲覧ユーザーの属性も異なる。
例えばヘルメットは圧倒的に男性ユーザーの閲覧が多く内陸部のユーザーも多く見ており、
アロマディフューザーでは女性が多く沿海部ユーザーの閲覧が多い等。
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