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要旨 

マレーシアの木製製品市場は非常に大きく、中でも木製家具市場は大きな産業となって

いる。市場規模は、2022 年時点で 39.5 億米ドル（約 5,925 億円）、2023 年から 2028 年ま

で平均 7.89％の成長が見込まれている。 

輸出も盛んにおこなわれており、2022 年 160 カ国以上に 111 億 4,760 万リンギ(約 3,567

億円)が輸出されている。木製製品の輸出市場の中でも木製家具は 40％を占めると期待され

ている。家具の輸入では、日本は 4番目に多く 1億 5,640万リンギ（約 50 億円）輸入され

ており、シェアは 3.2％である。 

 

可処分所得の増加や都市化が進むことにより、高級家具の需要が伸びている。マレーシア

の高級家具市場規模は約 7.2 億米ドル（約 1,083 億円）と推定される。 

 

家具市場規模の中で一番大きい市場は、リビングルーム用の家具で 13.5 億米ドル（約

2,025 万円）であり、家具市場の 34％を占めている。IKEA や Harvey Norman などのマレ

ーシア市場で有名な家具店でリビングルーム用の家具として一番売れているソファは 3 人

掛けのものである。3 人掛けソファの価格帯をもとに主要ブランドの価格調査をしたところ、

日系企業のニトリ、MUJI はいずれも中から安い価格帯（約 3 万円から 10 万円程度）のブ

ランドポジションである。一方、欧米ブランドは高価格帯（約 20万円以上）のポジション

で展開している。 

家具の流通チャネルは依然として、オフライン（小売店舗）での販売が 8割以上を占め

る。 

 

マレーシアの木製小物市場の中で市場規模が大きい木製食器と台所用品の市場規模は、

2,612 万米ドル（約 39.1 億円）で、家具市場と比べると小さい。 

2021 年木製食器・台所用品市場において、マレーシアは 149 万米ドル（約 2.2 億円）を

輸出し、世界第 50 位の輸出国。また、932 万米ドル（約 13.9 億円）を輸入し、世界第 41

位の輸入国となっている。 

流通チャネルは、オンラインシェアが 45.2％であり、2027 年までに平均 14.3％増加して

77.2％となる見込みである。家具と比べてオンラインでの流通チャネル割合が非常に高い。 

 

マレーシアの消費者は、屋外やキッチン、ダイニングよりも、リビングルームと寝室の装

飾に費用をかける。また、安くて長く使えない家具よりも、デザインが良くて長く使える家

具を好む傾向にある。 

木製食器や台所用品は、サステナブルやエコフレンドリーといった環境に配慮した商品

の需要が伸びている。 
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最新の調査では、マレーシア人の 67％が持続可能なブランドを好むと答えており、ブラ

ンドによる環境配慮行動が消費者に対して大きな影響を与えている。 

 

マレーシアの 1 人当たり GDP は、2022 年時点で 1 万 2,364 米ドル（約 185 万円）と中

間層の伸長により、消費力が伸びている。また首都クアラルンプールの1人当たりGDPは、

2022 年時点で 2万 5,785USドル（約 386万円）と日本の福岡県や北海道よりも高い水準で

ある。 

都市化が進み、世帯人数が減少している一方、世帯数は増えており、家具市場や木製食器

や台所用品は伸びている。さらに人口構成的に今後 3～5年以内に最初の住宅の購入を準備

している数百万人のミレニアル世代がいる。中間層の伸長、都市化、数百万人のミレニアル

世代といった状況により、マレーシアの家具産業は長期的に成長すると予測されている。 
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第１章 調査概要 

１.１ 調査の目的 

2020 年 3 月以降の新型コロナウイルスの感染拡大や、2021 年以降のウッドショックや

輸送費の高騰は、日本国内の木製家具・小物ビジネスにも大きな影響を及ぼした。コロナ以

降、日本企業が次の海外展開先として東南アジア各国を見据えるなか、今後のビジネスの検

討にあたり、市場動向を正しく把握する必要がある。 

本調査では、マレーシアにおける 2 分野（①木製家具、②木製小物）の消費市場につい

て、東南アジア向け輸出に関心がある日本企業に情報発信する。 

 

１.２ 調査分野 

調査分野は、①木製家具、②木製小物の 2分野とする。 

 

１.３ 調査方法 

調査方法は以下の 3 種による。 

１）公に公開されている情報 

２）業界団体やマレーシア政府が公表している情報 

３）主要企業への聞き取り調査 

 

１.４ 為替 

本レポートで使用する為替レートは、１米ドル 150 円、１マレーシアリンギは 32円 

で算出した日本円を表記している。 
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第 2章 マレーシアにおける木製家具市場 

２.１ 現地市場規模と将来展望 

マレーシアの家具市場は、2022 年時点で 39.5 億米ドル（約 5,925 億円）、2023 年は 42.2

億米ドル（約 6,330 億円）に達する見込みである。2023 年から 2028 年まで毎年 7.89％の

成長が見込まれている。 

家具市場の中で、一番市場が大きいのはリビングルーム向けの家具。2022 年時点で 13.5

億米ドル（約 2,025 万円）であり、家具市場の 34％を占めている。 

 

 

図表 2.1-1 マレーシアにおける家具市場 

[出典：Statista] 

 

2021 年の the Global Industry Insights Inc.のレポートによれば、世界の木製家具市場は、

2027 年までに 5,550 億米ドル（約 83 兆 2,500 億円）に達し、高級家具が広がると見込まれ

ている。 

マレーシアの家具産業は、同国経済において重要な役割を果たす強固で重要なセクター

である。職人技と多様な製品群で有名なマレーシアは、世界有数の家具輸出国であり、国内

外市場で強い存在感を示している。同市場は、木製、金属製、プラスチック製、布張りなど、

多種多様な家具スタイルと素材が特徴で、様々な消費者の嗜好に対応している。市場の成長

を促す主な要因としては、都市人口の増加、可処分所得の増加、モダンで革新的なデザイン

の家具に対する需要の高まりなどが挙げられる。同市場はまた、確立されたサプライチェー

ン、熟練した労働力、家具産業の拡大に対する政府の支援からも恩恵を受けている。マレー

シアが家具生産と貿易の世界的なハブとしての地位を確立し続けていることから、家具市
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場は同国経済において重要かつ繁栄するセクターであり続けると予想される。加えて、カス

タマイズやモジュール式の家具デザインは増加傾向にあり、生活空間にパーソナライズさ

れた柔軟なソリューションを求める消費者に対応している。また、デジタル化が消費者の購

買習慣に影響を与え続けていることから、e コマースやオンライン家具ショッピング・プラ

ットフォームも急増している。さらに、スマート家具やホームオートメーション機能の採用

は、コネクテッドでハイテクに精通した住宅を目指すトレンドに合致し、牽引力を増してい

る。 

 

 

図表 2.1-2 アジアにおける家具市場 

[出典：Statista] 

 

アジア全体の家具市場規模は、2022 年に 1,590 億ドル（約 23.8 兆円）、2023 年は 1,690

億米ドル（約 25.3 兆円）に達する見込みである。2023 年から 2028 年まで毎年 7.72％の成

長が見込まれている。中でもリビングルーム向けの家具が一番大きい市場で、マレーシア市

場と同様に全体の 34％を占めており、2022 年時点で 54.58億米ドル（約 8,187 万円）であ

る。マレーシアはアジアの家具市場の中で約 2.5％のシェアである。 

 

高級家具市場は、アジア市場で 2023 年に 288.8 億米ドル（約 4.3 兆円）に達する見込み

で、2028年まで毎年 4.55％の成長が見込まれている。マレーシアにおける高級家具市場は、

アジア市場のシェア率から考慮すると、約 7.2 億米ドル（約 1,083 億円）と推定される。他

のアジア市場と同様に、可処分所得の増加や都市化が進むことで高級な住居に住む人が増

え、そうした住居に見合う高級家具の需要が伸びている。 
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図表 2.1-3 アジアにおける高級家具市場 

[出典：Mordor Intelligence] 

 

 

【マレーシア製商品の輸出】 

新型コロナウイルス感染症により業界が直面した多くの課題にもかかわらず、マレーシ

ア木材審議会（Malaysia Timber Council）によると、2022 年の木製家具輸出額は 111 億

4,760 万リンギ(約 3,567 億円)で、前年比 7％増となった。多くの世界経済が苦境に直面し

ている中での増加は、マレーシアの家具に対する需要が底堅く、国際市場におけるマレーシ

アの評価が依然として高いことを示している。マレーシアの木製家具輸出は、同国の木製製

品輸出の約 40％を占めると期待されている。 

マレーシア政府は、家具および家具部品の世界トップ 10輸出国としての地位を固めよう

としており、家具部門はマレーシア貿易開発公社（Malaysia External Trade Development 

Corporation）や Malaysian International Furniture Fair (MIFF) などの見本市イベントを通

じて世界市場へ継続的にプロモーションを実施している。 
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図表 2.1-2 木製家具の輸出先（2022 年 1月から 7月） 

[出典：Malaysia International Furniture Fair] 

 

マレーシアで製造された家具のうち 85％は、160 カ国以上に輸出されている。マレーシ

アで製造されている主なグローバル家具ブランドは、Lorenzo、Benchcraft、Ashley である。 

 

マレーシアの家具産業は、2016 年時点で生産額が世界 17 位、輸出額 9位、輸入額 30位、

消費額 26 位と比較的上位に位置している。輸出先は、米国が 32.9％と非常に多く、次に日

本が 8.5％である。輸入は、中国からが 56.4％、続いてインドネシアが 6.6％、タイが 6.4％、

日本が 5.5％の順で、中国が圧倒的なシェアを占めている。 

 

図表 2.1-3 マレーシアの家具産業の市場規模（2008 年から 2017 年） 

[出典：Furniture & Furnishing Export International] 
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図表 2.1-4 マレーシアの家具輸出先および輸入元（2017 年） 

[出典：Furniture & Furnishing Export International] 

 

2021 年と 2022 年の実績を見ると、日本は輸入元ランキングで 4 位を維持しており、1 億

5,640 万リンギ（約 50億円）、シェアは 3.2％、2022 年は 21年と比較して約 20％増加して

いる。輸入元ランキングは、2017 年度のデータと比較しても中国がさらにシェアを伸ばし

ており圧倒的な 1 位であり、2021 年で 75％、2022 年で 66.2％と大幅なシェアを獲得して

いる。 

輸入家具のうち、43％は木製家具を占めており、自国のブランドだけでなく、輸入商品で

も木製家具は人気の市場である。 
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図表 2.1-5 マレーシアにおける家具輸入元（2021 年と 2022 年） 

[出典：Malaysia Furniture Council] 

 

 

２.２ 現地トレンド（コロナ明け以降の最新トレンド） 

2021 年、家具市場は大幅な成長を遂げたが、主な要因は多くの人が家にいる必要があっ

た新型コロナウイルス感染症の制限によると考えられる。新型コロナウイルス感染症の対

策として導入された都市封鎖措置（ロックダウン）は、人々の生活スタイルに影響をあたえ、

家での生活をより快適にしたいという意欲につながった。またホームオフィスとしての活

用が広がったため、家具の売り上げも増加した。 
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2022 年は、新型コロナウイルス感染症に関する規制の緩和、物価上昇、燃料・エネルギ

ー価格の高騰により、家具市場の成長には下押し圧力がかかると予想されたが、市場規模は

成長した。今後３～5 年以内に最初の住宅の購入を準備している数百万人のミレニアル世代

がいるため、家具産業はマレーシアにおいて長期的に成長すると予測されている。小売業者

は市場シェアを獲得するためにミレニアル世代の消費者購買行動に注意を払っている。 

マレーシアの消費者は、屋外やキッチン、ダイニングよりも、リビングルームと寝室の装

飾に費用をかける。また、安くて長く使えない家具よりも、デザインが良くて長く使える家

具を好む。しかしながら、現在はインフレの影響により多くの顧客が価格を重視し、安い家

具を購入する傾向がある。消費者は予算内に抑えるためにいくつもの店を回って価格を比

較している。 

 

２.３ マレーシアの居住環境 

マレーシアの家の平均サイズは、1,264 平方フィート（約 117 ㎡）と ASEAN の中でも最

も大きく、世界の中でも 9 番目と上位に位置している。世帯人数は、年々都市化が進んでい

る影響で 2009 年より減少傾向にあり、2022 年時点で 3.8 人である。世帯数は 2022 年時点

で 790 万世帯、2019 年から 60 万世帯増加している。 

マレーシアの住居における賃貸は、オーナー（貸し手）が家具をそろえているケースが主

流であり、すべての部屋に家具（テーブル、デスク、椅子、ベッドなど）が据え付けられて

いるケースが多い。 
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図表 2.3-1 マレーシアの家の平均サイズと国別ランキング 

[出典：Edge Prop] 

 

 

 

図表 2.3-2 マレーシアの平均世帯人数 

[出典：Statista] 
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マレーシアの居住タイプは、テラスハウス（連棟式住宅）が一番多く、2019 年（表内の

青色数字で表示）で 40.7％、次に一戸建て 30.9％、アパート 9.4％の順で多い。 

 

図表 2.3-3 マレーシアの居住形態 

[出典：Department of Statistics Malaysia] 

 

参考までにマレーシアで導入されているリビングのデザインを紹介する。 

・ミニマリストデザイン（KM1 East Residence, Bukit Jalil のマンションより） 
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・モダンデザイン（Wira Height in Sg. Long のマンションより） 

 

 

 

・トラディショナルデザイン（Taman Tar, Ampang の一戸建てより） 
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・スカンジナビアデザイン（Cyberjaya のテラスハウスより） 

 

 

・インダストリアルデザイン（Bandar Kinrara の一戸建てより） 
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また、マレーシアのインテリアデザインアワードMIID REKA Awards2021 で表彰され

たデザインは次の通りである。MIID REKA Awards とはマレーシアのインテリアデザイン

業界の代表団体であるマレーシア・インテリアデザイナー協会（MIID）によって設立さ

れた賞で、優れたインテリアデザインのアイデアを評価することを目的としている。 

 

・カフェ 
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・オフィス 
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・ホテル 
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・小売店 
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・住居 
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２.４ 流通チャネル 

家具の流通チャネルは依然として、オフライン（小売店舗）での販売が 8割以上を占め

ているが、コロナ禍でオンラインでの販売シェアが 2％以上増加し、2022 年時点で 18.4％

となっている。オンラインでの購入割合が増える一方で、購買客の３～５％は購入した商

品のデザイン、サイズ、色が期待していたものと異なっていたという理由で不満を抱いて

いる。 

 

図表 2.4-1 流通チャネル割合 

[出典：Statista] 
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図表 2.4-2 家具のオンライン販売規模 

[出典：Malaysia International Furniture Fair] 

 

e コマースでの販売は、2023 年の 10億 3,100 万米ドル（約 1,546 億円）から 2027 年に

は 18億 6,500 万米ドル（約 2,797 億円）とほぼ倍増し、今後 5年間の年平均成長率は

15.9％に達すると予測されている。 

 

様々な場所で家具を購入することができる中で、人気の家具店は下記の通りである。 

１．Ruma Home：https://ruma-home.com/ 

マレーシア発の家具店で、「家は法外に高価であるべきではなく、自分の手の届く

範囲にあるべきだ」と考える熱心な家具愛好家グループによって運営されている。椅

子、テーブル、キャビネット、ガラス製品、壁掛けアートなど、現代的でモダンなデ

ザインの家具がリーズナブルな価格で手に入る。さらに、ニーズに合わせて、素材、

デザイン等のカスタマイズやサイズ変更も可能である。 

https://ruma-home.com/
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図表 2.4-3 Ruma Homeの店舗 

[出典：Ruma-Home] 

 

２．Commune：https://thecommunelife.com.my/ 

シンガポール発の家具店で、マレーシアとベトナムに自社工場を持っている。アジ

アをルーツとする世界的なデザインを紹介しながら、高品質で優れた家具をリーズナ

ブルな価格で提供することに特化している。また、無駄な廃棄物を出さない持続可能

な取り組みも高く評価されている。カウチソファ、ベッドルームセット、その他家庭

用家具など、豊富な品揃え。また、バンドル・セールやオンライン限定商品など、ス

ペシャル・オファーも定期的に実施している。 

 

図表 2.4-4 Communeの店舗 

[出典：CommuneKL] 

 

 

https://thecommunelife.com.my/
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３．TuahWood & Group：https://tuahwood.ecwid.com/ 

建築・インテリアデザインから、建築工事、内装工事、家具のデザイン、製造に至

るまで顧客にワンストップでソリューションを提供しているマレーシア発の企業であ

る。木製家具とスチール製家具を幅広く製造しており、インテリアデザイン、リフォ

ーム、建築、電気工事など、30人以上の専門家を揃えている。モダン・インダストリ

アル・デザインを得意としており、コーヒーテーブル、ベッドフレーム、キャビネッ

トなど、無垢材のような高品質の素材で作られたコレクションが多い。 

 

図表 2.4-5 TuahWood & Group のショールーム 

[出典：TuahWood & Group] 

 

 

４．Joy Design Studio：https://www.joyd.my/ 

顧客とメーカーをつなぐマレーシア発の家具屋で、同じ商品でも他の小売店より安

く提供している。モダン、レトロ、ラグジュアリーなものからミニマルなスカンジナ

ビアスタイルまで、幅広く商品を提供している。 

https://tuahwood.ecwid.com/
https://www.joyd.my/
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図表 2.4-6 Joy Design Studio の店舗 

[出典：Joy Design Studio] 

 

５．BoConcept：http://www.boconcept.com.my/ 

BoConcept はデンマーク発の家具ブランドで、1952 年に誕生し、現在では世界 60カ

国以上に 300 店舗近くを展開するプレミアム・リテール・ライフスタイル・ブランド

である。コンテンポラリーな家具、インテリア用品や照明器具を、リビング、ダイニン

グ、寝室、ホームオフィス、アウトドアスペース向けにデザイン、製造、販売している。

また、自宅や店舗の包括的なインテリア・デザイン・サービスにより、顧客のパーソナ

ルな住まいづくりのサポートもしている。マレーシアでは 1 店舗を展開中。 

  

図表 2.4-7 BoConcept の店舗 

[出典：BoConcept] 

http://www.boconcept.com.my/
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６．Lavino：https://www.lavino.com.my/ 

マレーシア最大級のマレーシア発有名家具店である。快適で使い勝手がよく、費用

対効果の高い商品を顧客に提供し、家を住まいへと変えることを目指している。ソフ

ァセット、ダイニングセット、ベッドルームセット、マットレス、ベッドフレームな

ど、1 万点以上の家具とインテリア商品を提供している。さらに、購入から 14 日以内

に、同じ商品が他でより安く売られているのを発見した場合は、差額を返金するサー

ビスも提供している。 

 

図表 2.4-8 Lavino のリビングルームデザイン 

[出典：Lavino] 

 

７．KOME Furniture：https://komefurniture.com/ 

マレーシア発の家具店で、何世紀にもわたって受け継がれてきた木工の伝統と最先

端の製造技術を融合させ、優れたデザインと長期的な品質を顧客に提供することを目

指し、様々なデザインの高級家具を開発している。オーダーメイド・サービスを提供

している。 

https://www.lavino.com.my/
https://komefurniture.com/
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図表 2.4-9 KOMEの店舗 

[出典：Kome Furniture] 

 

８．MajuHome Concept：https://online.majuhome.com.my/： 

マレーシア発の家具店で、マレーシアの様々な嗜好や住宅デザインの美学に対応し

た多種多様な家具オプションを提供してきており、過去に●●の受賞歴もある。高級

家具だけでなく、子供向けのデザインも豊富に提供。キッチン、寝室からリビングホ

ールまで、必要なものはすべて揃えており、ホームデコレーションコレクションのセ

ールを頻繁に開催している。 

 

図表 2.4-10 Maju Homeの店舗 

[出典：Maju Home] 

 

 

https://online.majuhome.com.my/
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９．Kinsen Home：https://www.kinsen.com.my/ 

マレーシア発の家具店で、スタイリッシュでありながらリーズナブルな価格の家具

を販売している。優れたデザインは手ごろな価格であるべきだと考え、低価格で快適

なショッピング体験を顧客に提供することを目指している。ソファやダイニングセッ

トなどの主力商品のほか、サイドテーブル、テレビボード、モダンなカーペットなど

も取り扱っている。また、自社製のマットレスなど、寝具の品揃えも豊富である。 

 

図表 2.4-11 Kinsen Homeの店舗 

[出典：Kinsen Home] 

 

１０． MOCOF：https://www.mocof.com.my/ 

省スペースの家具として知られる自社レーベル「SPAZE（スパゼ）」を通じて、あ

らゆるインスピレーションを実現する革新的な家具を専門としている。収納式ベッド

やデスク、オーダーメイドのキッチンキャビネット、クローゼット、ベッドシーツな

どのユニークな製品を販売している。素材はすべて欧州から取り寄せ、最高の品質を

保証している。 

 

https://www.kinsen.com.my/
https://www.mocof.com.my/
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図表 2.4-12 MOCOF の収納式ベッド 

[出典：MOCOF ] 

 

 

２.５ 現地で流通している主なブランドおよび商品 

マレーシアの家具市場には、大企業からブティック・メーカーまで、多様な主要プレーヤ

ーが存在する。著名な国内メーカーには、幅広い家具製品で知られる Lii Hen Industries 

Berhadや、組み立て式家具を専門とするPoh Huat Resources Holdings Berhadなどがある。 

強い存在感と忠実な顧客基盤を持つ IKEA のような国際ブランドもある。さらに、チェリ

ーニ（Cellini）やキアン・コントラクト（Kian Contract）のような小規模でブティック的な

家具メーカーも、革新的なデザインと質の高い職人技で認知度を高めている。こうした様々

なプレーヤーが共存することで、市場の多様性が浮き彫りにされ、手頃で実用的な選択肢か

らハイエンドでデザイン重視の家具まで、幅広い消費者の嗜好に対応している。 

 

またマレーシアにおいて家具は住宅、商業、工業の各分野で幅広い用途で使用されている。

住宅分野では、寝室、リビングルーム、ダイニングエリア、キッチンの家具ソリューション

を提供し、伝統的なものからモダンなものまで様々なスタイルを取り揃えている。ホームオ

フィスやワークスペース用の家具は、特にリモートワークの台頭とともに重要性を増して

いる。また、屋外用家具やパティオ（中庭）用家具のニーズにも対応しており、庭、バルコ

ニー、レクリエーション・スペース用のオプションがある。商業分野では、オフィス、ホテ

ル、レストラン、カフェで家具が利用されており、機能性と美観の両方が重視されている。

産業分野では、耐久性と実用性を重視し、工場、倉庫、研究所向けの家具が生産されている。

このように多様な用途があることから、マレーシアの家具産業自体も多様化し、消費者や企

業の幅広いニーズに応えている。 
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【主なブランドと商品】 

 
木をベースにした様々な商品を製造する総合家具メーカー。15 年以上の歴史を持つマレ

ーシアの主要な家具メーカーのひとつ。"MEGA FURNITURE "というブランド名のもと、

家庭用家具からオフィス家具までを取り扱う。同社の製品は、米国、オーストラリア、中東、

英国、その他多くの国際市場に展開されている。 

https://liihenfurniture.com/ 

 

・参考商品情報（ストアマネージャーへのインタビューより売れ筋商品を確認） 

ソファ（画像はホームページより） 

   

① 売れ筋 1位. Wooden sofa set 価格: RM4,290（約 13.7 万円） 

② 売れ筋 2位. Fabric sofa set 価格: RM3,890（約 12.4 万円） 

③ 売れ筋 3位. Wood sofa set 02 価格: RM4,590（約 14.6 万円） 

 

ダイニングテーブル（画像はホームページより） 

   

① 売れ筋 1位. Dine set 03 価格: RM3,290（約 10.5 万円） 

② 売れ筋 2位. TC1190& C532-24 価格: RM1,890（約 6万円） 

③ 売れ筋 3位. TC1191 & C503 価格: RM1,790（約 5.7 万円） 

 

 

 

https://liihenfurniture.com/
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テーブル（画像はホームページより） 

   

① 売れ筋 1位. CO106 & CO107 価格: RM899（約 2.8 万円） 

② 売れ筋 2位. 3PC coffee table set 価格: RM999（約 3.2 万円） 

③ 売れ筋 3位. CO108 & CO109 価格: RM599（約 1.9 万円） 

 

テレビボード（画像はホームページより） 

   

① 売れ筋 1位. TV502 価格: RM1,190（約 3.8 万円） 

② 売れ筋 2位. TV506 価格: RM1,890（約 6万円） 

③ 売れ筋 3位. TV Console 価格: RM390（約 1.2 万円） 

 

 

 

 

 

Poh Huat Resources Holdings は、東南アジアで木製家具および関連製品の加工、製造、

取引、販売を行っている。オフィスシステム、ベッドルームセット、ダイニングルームセッ

ト、ホームエンターテイメントセットなどのホームファニチャーシステムを提供。AT Office 

Systemと AT Home System のブランド名で製品を提供している。 

https://www.pohhuat.com/ 

 

 

https://www.pohhuat.com/
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・参考商品情報（ストアマネージャーへのインタビューより売れ筋商品を確認） 

ソファ（画像は店舗で撮影したもの） 

   

① 売れ筋 1位. Lovell 価格: RM3,999（約 12.8 万円） 

② 売れ筋 2位. Satah 価格: RM2,399（約 7.7 万円） 

③ 売れ筋 3位. Itza 価格: RM5,299（約 16.5 万円） 

 

ダイニングテーブル（画像は店舗で撮影したもの） 

  

① 売れ筋 1位. Solid wood table 価格: RM2,999（約 9.6 万円） 

② 売れ筋 2位. Modish table 価格: RM749（約 2.4 万円） 

 

 

KIAN Contract は、商業施設、特に飲食店、ホスピタリティ、教育施設向けの屋内外家具

を提供するリーディングカンパニー。コントラクト家具のスペシャリストで、堅牢で耐久性

に優れた業務用家具を専門に提供している。レストランやカフェ向けの高品質な家具のサ

プライヤーとして、長年にわたり世界的な評価を得ており、F&B 業界だけでも世界 400 以
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上のブランドを顧客に持つ。マクドナルド・ワールドワイドは、10 年にわたる顧客である。 

https://kiancontract.com.my/ 

 

・参考情報 

バイオマスを使用した椅子（画像はホームページより） 

 

飲食店向けソファ、テーブル、椅子（画像はホームページより） 

 

 

 

家具業界において 70年以上の革新と経験を誇る Ashley Furnitureは、世界最大の家庭用

家具メーカー。Ashley Furniture Home Storeは米国最大の小売業者であり、世界最大の売

上を誇る家具店ブランドである。Ashley Furnitureは 123 カ国で高品質の家庭用家具を販売

し、世界中に 1,000 以上の店舗を構えている。 

Hauslife Furniture Sdn. Bhd.は、マレーシアにおける Ashley Furniture Home Store の単

独ライセンシーである。マレーシアに製造工場を持ち国外へ輸出している。 

https://store.ashleyfurniture.com.my/ 

https://kiancontract.com.my/
https://store.ashleyfurniture.com.my/
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・参考商品情報（ストアマネージャーへのインタビューより売れ筋商品を確認） 

ソファ（画像は店舗で撮影したもの） 

   

① 売れ筋 1位. Reevesville 3+2 価格: RM8,899（約 28.5 万円） 

② 売れ筋 2位. Dandrea 3+2 価格: RM7,899（約 25.3 万円） 

③ 売れ筋 3位. Armead 3+2 価格: RM5,499（約 17.6 万円） 

 

 

 

ダイニングテーブル（画像は店舗で撮影したもの） 

   

① 売れ筋 1位. Brewgan + 6 chairs 価格: RM7,899（約 25.3 万円） 

② 売れ筋 2位. Marsilona + 4 chairs 価格: RM6,700（約 21.4 万円） 

③ 売れ筋 3位. Flynnter + 4 chairs& 1 bench 価格: RM5,699（約 18.2 万円） 
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テーブル（画像は店舗で撮影したもの） 

   

① 売れ筋 1位. Pacific View 価格: RM1,699（約 5.4 万円） 

② 売れ筋 2位. Cariton 価格: RM1,199（約 3.8 万円） 

③ 売れ筋 3位. Valibry 価格: RM1,899（約 6.1 万円） 

 

 

 

サイドボード（画像は店舗で撮影したもの） 

   
① 売れ筋 1位. Starmore 価格: RM2,999（約 9.6 万円） 

② 売れ筋 2位. Chanceen 価格: RM2,699（約 8.6 万円） 

③ 売れ筋 3位. Chansifield 価格: RM3,599（約 11.5 万円） 
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スウェーデン発の家具量販店。安いものから高価なものまで幅広い商品展開をしている

ため全世代に人気。デザインはモダンかつシンプルである。購入前に実際に触って体験でき

るショールームを提供し、時間をかけて家具を選べるショッピング環境を整えている。現在

マレーシアに 4 店舗展開中。 

https://www.ikea.com/my/en/ 

 

・参考商品情報（ストアマネージャーへのインタビューより売れ筋商品を確認） 

ソファ（画像は店舗で撮影したもの） 

   

① 売れ筋 1位. 3-seater sofa. 価格: RM1,995（約 6.4 万円） 

② 売れ筋 2位. 3-seater sofa. 価格: RM2,295（約 7.3 万円） 

③ 売れ筋 3位. 3-seater sofa. 価格: RM4,495（約 14.3 万円） 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.ikea.com/my/en/
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テーブル（画像は店舗で撮影したもの） 

  

① 売れ筋 1位. Coffee table. 価格: RM999（約 3.2 万円） 

② 売れ筋 2位. Coffee table. 価格: RM299（約 0.9 万円） 

 

 

 

 

 

テレビボード（画像は店舗で撮影したもの） 

   

① 売れ筋 1位. TV cabinet and wall cabinet set 価格: RM1,450（約 4.6 万円） 

② 売れ筋 2位. TV cabinet 価格: RM1,990（約 6.4 万円） 

③ 売れ筋 3位. TV cabinet 価格: RM599（約 1.9 万円） 
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ダイニングテーブル（画像は店舗で撮影したもの） 

   

① 売れ筋 1位. Dining table 価格: RM2,639（約 8.4 万円） 

② 売れ筋 2位. Dining table 価格: RM1,999（約 6.4 万円） 

 

 

 

 

・キャビネット（画像は店舗で撮影したもの） 

   

① 売れ筋 1位. Sideboard 価格: RM695（約 2.2 万円） 

② 売れ筋 2位. Cabinet wall type 価格: RM529（約 1.7 万円） 

③ 売れ筋 3位. Sideboard with glass door 価格: RM469（約 1.5 万円） 
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ワードローブ（画像は店舗で撮影したもの） 

   

① 売れ筋 1位. Sliding wardrobe 価格: RM3,340（約 10.6 万円） 

② 売れ筋 2位. 3 door wardrobe 価格: RM1,894（約 6 万円） 

③ 売れ筋 3位. Wardrobe combination 価格: RM3,100（約 9.9万円） 

 

 

家具と電化製品を販売するオーストラリアの企業で、2003 年からマレーシアに進出。タ

ーゲット顧客は中高所得層として、様々なブランドと提携。現在全国に 26 店舗展開中。 

https://www.harveynorman.com.my/ 

 

・参考商品情報（ストアマネージャーへのインタビューより売れ筋商品を確認） 

ソファ（画像は店舗で撮影したもの） 

   

① 売れ筋 1位. 3 seater sofa 価格: RM5,996（約 17.9 万円） 

② 売れ筋 2位. 3 seater sofa 価格: RM7,996（約 25.5 万円） 

③ 売れ筋 3位. 3 seater sofa 価格: RM1,696（約 5.4 万円） 

https://www.harveynorman.com.my/
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テーブル（画像は店舗で撮影したもの） 

  

① 売れ筋 1位. Coffee table 価格: RM993（約 3.1 万円） 

② 売れ筋 2位. Coffee table 価格: RM1,693（約 5.4 万円） 

 

  

③ This model TEDD comes with TV cabinet: RM2,393（約 7.6 万円）  

and sideboard: RM2,793（約 8.9 万円） 
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ダイニングテーブル（画像は店舗で撮影したもの） 

   

① 売れ筋 1位. Dining table 価格: RM1,193（約 3.8 万円） 

② 売れ筋 2位. Dining table 価格: RM2,293（約 7.3 万円） 

③ 売れ筋 3位. Dining table 価格: RM3,493（約 11.1 万円） 

 

 

先述の通り。 

https://online.majuhome.com.my/ 

 

・参考商品情報（ストアマネージャーへのインタビューより売れ筋商品を確認） 

ソファ（画像は店舗で撮影したもの） 

  

① 売れ筋 1位. 3 seater sofa 価格: RM6,319（約 20.2 万円） 

② 売れ筋 2位. 3 seater sofa 価格: RM17,399（約 55.6 万円） 

https://online.majuhome.com.my/
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ダイニングテーブル（画像は店舗で撮影したもの） 

   
① 売れ筋 1位. Dining table 価格: RM3,798（約 12.1 万円） 

② 売れ筋 2位. Dining table 価格: RM2,499（約 8 万円） 

③ 売れ筋 3位. Dining table 価格: RM2,999（約 9.6 万円） 

 

テーブル（画像は店舗で撮影したもの） 

   

① 売れ筋 1位. Solid wood table 価格: RM7,600（約 2.4 万円） 

② 売れ筋 2位. Coffee table 価格: RM3,998（約 12.8 万円） 

③ 売れ筋 3位. Coffee table 価格: RM1,399（約 4.5 万円） 

 

 

  

マレーシアのモダン・都会的なデザイナーの家具ショップで、現在クアラルンプールには
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2 店舗を持つ。新築で住宅やマンションを持ち始めた若者がターゲット。専属のデザイナー

を、スタイリッシュでシックな家具をリーズナブルな価格で提供している。 

https://ruma-home.com/ 

 

・参考商品情報（ストアマネージャーへのインタビューより売れ筋商品を確認） 

ソファ（画像は店舗で撮影したもの） 

   

① 売れ筋 1位. 3 seater sofa 価格: RM2,290（約 7.3 万円） 

② 売れ筋 2位. 3 seater sofa 価格: RM2,990（約 9.6 万円） 

③ 売れ筋 3位. 3 seater sofa 価格: RM5,850（約 18.7 万円） 

 

ダイニングテーブル（画像は店舗で撮影したもの） 

   

① 売れ筋 1位. Dining table 価格: RM1,399（約 4.5 万円） 

② 売れ筋 2位. Dining table 価格: RM599（約 1.9 万円） 

③ 売れ筋 3位. Dining table 価格: RM1,190（約 3.8 万円） 

 

https://ruma-home.com/
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テーブル（画像は店舗で撮影したもの） 

   

① 売れ筋 1位. Coffee table 価格: RM659（約 2.1 万円） 

② 売れ筋 2位. Coffee table 価格: RM429（約 1.4 万円） 

③ 売れ筋 3位. Coffee table 価格: RM930（約 2.9 万円） 

 

テレビボード（画像は店舗で撮影したもの） 

   

① 売れ筋 1位. TV cabinet 価格: RM1,590（約 5.1 万円） 

② 売れ筋 2位. TV cabinet 価格: RM2,350（約 7.5 万円） 

③ 売れ筋 3位. TV cabinet 価格: RM1,990（約 6.4万円） 
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2022 年 1 月マレーシアに進出し、現在主要都市を中心に全国 9店舗を展開している。全

世界では 650 店舗以上を展開。デザインはコンパクトでシンプルな和モダンスタイルで、

手軽に収納できるアイテムには強いが、ソファやベッドなどの大型家具に関しては、一般的

な家具のショールームに比べてサイズが小さめのものを展開している。 

https://www.nitori.my/ 

 

・参考商品情報（ストアマネージャーへのインタビューより売れ筋商品を確認） 

ソファ（画像は店舗で撮影したもの） 

   

① 売れ筋 1位. L shape sofa 価格: RM4,199（約 13.4 万円） 

② 売れ筋 2位. L shape sofa 価格: RM4,999（約 16万円） 

③ 売れ筋 3位. L shape sofa 価格: RM7,499（約 24万円） 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.nitori.my/
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ダイニングテーブル（画像は店舗で撮影したもの） 

   

① 売れ筋 1位. Dining table 価格: RM1,099（約 3.5 万円） 

② 売れ筋 2位. Dining table + 4 chairs 価格: RM3,199（約 10.2 万円） 

③ 売れ筋 2位. Dining table + 4 chairs 価格: RM3,899（約 12.5 万円） 

 

テレビ台（画像は店舗で撮影したもの） 

   

① 売れ筋 1位. TV cabinet 価格: RM1,999（約 6.4 万円） 

② 売れ筋 2位. TV cabinet 価格: RM1,999（約 6.4 万円） 

③ 売れ筋 3位. TV cabinet 価格: RM1,799（約 5.8 万円） 
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よく売れているテーブルおよび棚（画像は店舗で撮影したもの） 

  

① Coffee table 価格: RM1,999（約 6.4 万円） 

② Shelf ladder rack 価格: 4 tier RM249（約 0.8 万円）, 3 tier RM199（約 0.6 万円） 

 

 

 

 

   

CELLINI は高所得層をターゲットとしてソファセットやダイニングセットを中心に販

売。どちらもユニークなデザインを製品に取り入れ、高品質な仕上げを施している。ブラン

ドのポジショニングはハイエンド・プレミアムに位置付けている。 

https://www.cellini.com.my/ 

  

https://www.cellini.com.my/
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・参考商品情報（ストアマネージャーへのインタビューより売れ筋商品を確認） 

ソファ（画像は店舗で撮影したもの） 

   

① 売れ筋 1位. L shape sofa 価格: RM29,780（約 95.3 万円） 

② 売れ筋 2位. 4 seater sofa 価格: RM11,700（約 37.4 万円） 

③ 売れ筋 3位. 3 seater sofa 価格: RM9,940（約 31.8 万円） 

 

ダイニングテーブル 

 

① Carrara Quartz Top Dining Table With Marble Accents 価格 RM9,598（約 30.7 万円） 

 

 

イタリアのデザインを踏襲し、顧客の要望に応えて、一流の職人と素材で家具を製造して

いる。ブランドのポジショニングはハイエンド・プレミアムに位置付けている。 

https://www.rozel.com.my/ 

https://www.rozel.com.my/


 

48 

禁無断転載 Copyright (C) JETRO. All rights reserved 

・参考商品情報 

ソファ（画像はホームページより） 

 
063-KK-KF.006 価格 RM19,900（約 63.7万円） 

 

ダイニングテーブル 

 

084-PWDT-183 価格 RM4,590（約 14.9万円） 

 

 

 

 

 

先述の通り。 

https://www.boconcept.com/ms-my/ 

  

https://www.boconcept.com/ms-my/
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・参考商品情報（ストアマネージャーへのインタビューより売れ筋商品を確認） 

ソファ（画像は店舗で撮影したもの） 

  

① 売れ筋 1位. Bergamo sofa 価格: RM52,355（約 167.5 万円） 

② 売れ筋 2位. Modena sofa 価格: RM11,260（約 36万円） 

 

ダイニングテーブル（画像は店舗で撮影したもの） 

   

① 売れ筋 1位. Alicante table 価格: RM26,295（約 84.1 万円） 

② 売れ筋 2位. Hauge dining table 価格: RM12,495（約 40 万円） 

③ 売れ筋 3位. Augusta table 価格: RM14,995（約 47.9 万円） 
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テーブル（画像は店舗で撮影したもの） 

   
① 売れ筋 1位. Santiago coffee table 価格: RM4,695（約 15 万円） 

② 売れ筋 2位. Lugo coffee table 価格: RM5,245（約 16.8 万円） 

③ 売れ筋 3位. Sevilla coffee table 価格: RM7,495（約 24万円） 

 

サイドボード（画像は店舗で撮影したもの） 

  

① 売れ筋 1位. Ottawa Sideboard 価格: RM16,953（約 54.2 万円） 

② 売れ筋 2位. Lugano Sideboard 価格: RM11,895（約 38 万円） 

 

 

 

ロレンツォは 1983 年創業のブランド家具小売業である。品質と卓越性という伝統を守る

ことを約束する同グループは、コンセプト家具の設計、製造、組立、流通をグループ内で一
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貫して提供している。世界中の直営店およびライセンス・リテイリング（LRS）店舗を通じ

てブランドプレゼンスを確立することで、新興消費者ブランドとしての地位を築く。 

ほとんどの製品を自社ブランド「ロレンツォ」として販売。特徴ある商品はブランド名を

分けて販売しており、クラシックな革張りソファの「ダンテ」と木製製品の「エンツォ」が

ある。「エンツォ」ブランドには、リビングルーム、ダイニングルーム、ベッドルーム用の

家具がある。マレーシアに工場を持ち、輸出している。 

https://www.lorenzo-international.com.my/ 

 

・参考商品情報（画像はホームページより） 

ソファ：[2.5 Seater Sofa] RM3,784（約 12.1 万円） 

 

ダイニングテーブル：[6 Seaters Dining Set] RM6,848（約 21.9 万円） 

 

 

 

SSF HOMES はマレーシア現地のブランドで、1989 年に創業し、現在マレーシア全国に 

41 店舗を展開している。価格帯は中所得層をターゲットとしている。商品の多くはベトナ

ムや中国から輸入している。 

https://www.lorenzo-international.com.my/
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https://ssfhome.com/ 

 

・参考情報 

ソファ：3 Seater Sofa . 価格: RM1,110（約 3.6 万円） 

 

 

 

ダイニングテーブル：7pcs Dining Set .  価格: RM2,699（約 8.6 万円） 

 

 

 

 

2011 年 4 月にマレーシアに進出し、現在クアラルンプール首都圏の主要なショッピング

モールに 7 店舗展開中。 

https://www.muji.com/my/ 

 

 

 

 

 

 

https://ssfhome.com/
https://www.muji.com/my/
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・参考商品情報 

ソファ： 

URETHANE / POCKET COIL / 2.5S W193*D90.5*H70cm 価格: RM2,499（約 8 万円） 

 

 

テーブル：Living dining table 3 / Walnut W150*D80*H60cm 価格: RM2,199（約 7 万円） 

 

 

 

 

 

家具からインテリアまで 2 万点以上のアイテムを提供するオンライン販売専門店。顧客

のほとんどは若い世代の低所得層である。 

https://www.fortytwo.my/ 
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・参考商品情報 

ソファ：Faybian 3 Seater Sofa (Taupe) RM1,875（約 6 万円） 

 

 

テーブル：Marcus Dining Set(1+4) RM499（約 1.6 万円） 

 

 

 

家具市場規模の中で一番大きい市場であるリビングルームでなかでも３人掛けソファの

価格帯をもとに作成した各ブランドのポジショニングマップは下図の通り。縦軸は価格の

高低、横軸は商品の多少としたところ、日系企業のニトリ、MUJI はいずれも中から安い価

格帯の商品展開をしている。一方、欧米ブランドは高価格帯の商品を展開している。 
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図表 2.5-1 家具ブランドのポジショニングマップ 

[出典：弊社作成] 

 

※価格の目安：安い 1,000 リンギ（約 3.2 万円） 

高い 6,000 リンギ以上（約 19.2 万円） 

中間が 3,000 リンギ（約 9.6 万円） 

 

２.６ 現地国内配送業者・手段 

基本的に家具会社や販売店は自身で顧客への配送サービスを提供している。イケアやニ

トリのようにサードパーティのサービスを利用して顧客への配送を外部委託する企業は稀

であり、ほとんどの企業は自社トラックを所有し、マレーシア国内の顧客に商品を発送して

いる。 

 

・IKEA のデリバリーサービス 

地域別に配送料金が分かれる。 

マレー半島（West Malaysia）：Zone A：RM98 (約 3,136 円)、Zone B：RM163 (約 5,216 円)、

Zone C： RM258 (約 8,256 円) 

 

・NITORI のデリバリーサービス 

配送場所によるが、通常は RM98(約 3,136 円)と IKEA と同じ価格でサービスを提供して

いる。また、小包は 25 リンギ（約 800 円）で配送している。 
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図表 2.7-1 NITORI による配送サービスメニューと価格 

[出典：NITORI] 

 

 

２.７ 現地輸入規制・関税 

マレーシアへ木製家具を輸入する際は輸入者が通常の輸入申請をすることで輸入可能。

HS コードは 9403.60.9000、関税は 0%、SST（売上税）は 10％となる。ただし、ワシント

ン条約で定められている原料を使用している場合は、Malaysian Timber Industry Board 

(MTIB)に輸入許可申請をする必要がある。 

 

 

２.８ 木製家具の展示会 

 

・Malaysia International Furniture Fair 

https://www.miff.com.my/ 

マレーシア国際家具見本市（MIFF）は、●●において、東南アジアでNo.1、世界でも常に、

トップ 10 に入る家具見本市である。毎年、世界中から出展者とバイヤーが集まっており、

1995 年の初開催以来、MIFF は何十万人もの参加者にビジネスとネットワーキングの機会

を提供している。 

 

https://www.miff.com.my/
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図表 2.9-1 MIFFの成果 

[出典：MIFF] 

 

 

 

・Export Furniture Exhibition 

http://www.efe.my/ 

輸出家具見本市（EFE）は、東南アジアでトップクラスの家具見本市として世界中のバイ

ヤーに知られ、毎年多くの業界関係者を魅了し続けている。同展示会はマレーシア家具協議

会（MFC）の看板イベントであり、MFCの 100％出資会社である EFE Expo Sdn Bhd.が主

催している。140 カ国約 1 万 3,900 名のバイヤーが出席している。 

 

 

 

・Malaysian Wood Expo 

https://www.malaysianwoodexpo.com.my/ 

マレーシア木材エキスポ（MWE）は、マレーシア木材協議会（MTC）とパネル＆ファニ

チャー・グループが共同で主催する木材・木工機械に関する展示会である。2019 年の初開

催以来、世界中から一流の出展者が集まるプラットフォームとして関心と勢いを得ている。

家具そのものの出展は少ないが、家具を製造するために必要な木材や加工機械等の展示が

メインとなっている。 

http://www.efe.my/
https://www.malaysianwoodexpo.com.my/
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図表 2.9-2 Malaysia Wood Expo2019 年の成果 

[出典：Malaysia Wood Expo] 
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第３章 マレーシアにおける木製小物市場 

３.１ 現地市場規模と将来展望 

マレーシアおいて木製小物市場の多くを占める木製食器と台所用品の市場規模は、2,612

万米ドル（約 39.1 億円）である。 

 

 

図表 3.1-1 木製台所用品および食器の市場規模 

[出典：Index Box] 

 

2021 年木製食器・台所用品市場において、マレーシアは 149 万米ドル（約 2.2 億円）を

輸出し、世界第 50位の輸出国となった。マレーシアからの木製食器・台所用品の主な輸出

先は次の通りである。シンガポール（61.2 万米ドル、約 9,180 万円）、米国（20.0 万米ドル、

約 3,000 万円）、オーストラリア（16.7 万米ドル、約 2,505 万円）、日本（15.2 万米ドル、

約 2,280 万円）、英国（4.5 万米ドル、約 672 万円）。 

 

2020年から 2021年にかけてマレーシアの木製食器・台所用品輸出で急成長した市場は、

シンガポール（26.4 万ドル、約 3,960 万円）、オーストラリア（12.9 万ドル、約 1,935 万円）、

英国（3.4 万ドル、約 514 万円）である。 
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図表 3.1-2 木製台所用品および食器の輸出先とシェア 

[出典：THE OEC] 

 

 

2021 年木製食器・台所用品市場において、マレーシアは 932 万米ドル（約 13.9 億円）を

輸入し、世界第 41 位の輸入国となった。マレーシアは主に、中国（775 万米ドル、約 11.6

億円）、タイ（45.4 万米ドル、約 6,810 万円）、ルーマニア（24.1 万米ドル、約 3,615 万円）、

ベトナム（22.2 万米ドル、約 3,330 万円）、インドネシア（16.6 万米ドル、約 2,490 万円）

から木製食器・台所用品を輸入している。 

 

2020年から 2021年にかけてマレーシアの木製食器・台所用品輸入で急成長した市場は、

中国（361 万米ドル、約 5 億 4,150 万円）、タイ（26.5万米ドル、約 3,975 万円）、ルーマニ

ア（22.4 万米ドル、約 3,360 万円）である。 
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図表 3.1-3 木製台所用品および食器の輸入元とシェア 

[出典：THE OEC] 

 

 

３.２ 現地トレンド（コロナ明け以降の最新トレンド） 

2021 年は市場規模が前年比 37％成長した。サステナブルやエコフレンドリーといった環

境に配慮した商品の需要が伸びたのが主な要因。木製食器や台所用品は、エコフレンドリー

商品として当該需要をとらえ、売り上げが伸びている。 

 

最新の調査では、マレーシア人の 67％が持続可能なブランドを好むと答えており、ブラ

ンドによる環境配慮行動が消費者に対して大きな影響を与えている。サステナブル・ショッ

パー（「サステナブルなブランドを好む」人と定義）は、サステナブルな商品を購入する際

に価格をあまり考慮しないといったデータがある。全体として、マレーシアに住む人々の 4

分の 1 が、価格を見ずに特定のブランドで買い物をすると答えているのに対し、サステナ

ブル・ショッパーの 29％が同じことを答えている。サステナブル・ショッパーのほぼ 4 分

の 3 は、環境に良い商品に対して価格をあまり考慮しない。この行動は年齢層で一貫して

おり、55 歳以上のサステナブル・ショッパー（79%）が最も高く、サステナブル・ブラン

ドを好む買い物客にとって、環境に配慮した製品に割高な価格を支払うことはいとわない

ことを示している。 
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図表 3.2-1 エコフレンドリー商品に対して高い価格を払ってもよい人たちの割合 

[出典：MARKETING MAGAZINE] 

 

 

 

３.３ 流通チャネル 

eCommerceDB GmbHのレポートによると、マレーシアの食器 e コマース市場は 2023 年

までに 3,020 万米ドル（約 45 億 3,000万円）に達すると予測され、マレーシアのホームウ

ェア e コマース市場の 11.1％を占める。今後 4 年間の年平均成長率（CAGR 2023-2027）

は 2.2％で、2027 年には 3,290 万米ドル（約 49 億 3,500 万円）の市場規模が予測される。 

またマレーシアの食器小売市場において、オンラインシェアは 45.2％であり、2027 年ま

でに平均 14.3％増加して 77.2％となる見込みだ。 
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３.４ 現地で流通している主なブランドおよび商品 

市場データより、木製食器や台所用品はオンラインで販売されているケースが多く、多く

のブランドはオンラインで販売している。オンラインで商品紹介や販売をしている木製食

器や台所用品のブランドや主な商品は次の通り。 

 

 

Berard：https://www.zalora.com.my/c/berard/b-12222 

1892 年にフランスで創業した歴史ある木製製品ブランド。天然素材を使い、職人技と伝

統を重んじながらも現代の生活に適応したモダンなデザインの製品を製造。オンラインシ

ョップ Zalora で販売されている。 

 

 

 

 

https://www.zalora.com.my/c/berard/b-12222
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Brisscoes 

https://brisscoes.com/collections/tableware 

2005 年に設立されたマレーシアのホームウェアブランド。マレーシア全土の主要デパー

トで販売され、高品質でリーズナブルなホームウェアのみをマレーシア市場に提供。 

 

 

 

 

 

Sentai：https://sentai.com.my/acacia-wood-tableware/ 

外食産業におけるワンストップ・ソリューションとして 2015 年 8月に設立。大型および

小型の業務用機器、食器、キッチン用品、食品陳列用品、棚、コーヒーメーカー、シリコン

型などを提供。2018 年 6 月に小売兼ショールームをオープンし、様々なブランドを展示販

売している。 

 

https://brisscoes.com/collections/tableware
https://sentai.com.my/acacia-wood-tableware/
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Nitori： 

https://www.nitori.my/search?type=article%2Cpage%2Cproduct&q=wood*+tableware* 

 

 

 

MUJI 

https://www.muji.com/my/products/list/Kitchen%20supplies%20and%20Tableware?selec

tedAllList=Kitchen%20supplies%20and%20Tableware&selectedFreeWordList=&sort=NO

N_SELECTED&netstoreStock=undefined&colorDisplayType=ONE 

 

https://www.nitori.my/search?type=article%2Cpage%2Cproduct&q=wood*+tableware*
https://www.muji.com/my/products/list/Kitchen%20supplies%20and%20Tableware?selectedAllList=Kitchen%20supplies%20and%20Tableware&selectedFreeWordList=&sort=NON_SELECTED&netstoreStock=undefined&colorDisplayType=ONE
https://www.muji.com/my/products/list/Kitchen%20supplies%20and%20Tableware?selectedAllList=Kitchen%20supplies%20and%20Tableware&selectedFreeWordList=&sort=NON_SELECTED&netstoreStock=undefined&colorDisplayType=ONE
https://www.muji.com/my/products/list/Kitchen%20supplies%20and%20Tableware?selectedAllList=Kitchen%20supplies%20and%20Tableware&selectedFreeWordList=&sort=NON_SELECTED&netstoreStock=undefined&colorDisplayType=ONE
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IKEA 

https://www.ikea.com/my/en/search/?q=Wood%20tabelware 

 

 

 

 

 

BigSpoon 

https://www.bigspoon.my/index.php?route=product/search&search=Wood&page=1 

マレーシアの家庭用・業務用キッチン用品卸売業者のオンライン小売部門。40 年以上に

わたりレストランに高品質のキッチン用品、調理器具、カトラリーなどを提供。その経験を

活かし、リーズナブルな価格で一般の顧客向けの販売も開始した。 

https://www.ikea.com/my/en/search/?q=Wood%20tabelware
https://www.bigspoon.my/index.php?route=product/search&search=Wood&page=1
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Shopee（オンライン販売プラットフォーム）： 

https://shopee.com.my/search?category=11001155&keyword=wooden%20plate&subcateg

ory=11001229 

「Wooden Plate」で検索した際の販売数が多い商品。 

 

 

 

 

https://shopee.com.my/search?category=11001155&keyword=wooden%20plate&subcategory=11001229
https://shopee.com.my/search?category=11001155&keyword=wooden%20plate&subcategory=11001229
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また、実際の店舗でショップマネージャーにヒアリングした「よく売れている商品」は次の

通りである。 

 

 

 

 

① PROPPMATT 価格: RM50（約 1,600 円） 

② HYVLA 価格: RM55（約 1,760 円） 

③ LAMPLIG 価格: RM55（約 1,760 円） 

 

 

① MAGASIN 価格: RM20（約 640 円） 

② SKOGSTA 価格: RM58（約 1,856 円） 

③ GRONSAKER 価格: RM84（約 2,688 円） 
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https://findinghooga.com.my/ 

デンマークのデザインにインスパイアされたシンガポールのホームデコレーションブラ

ンド。現在、マレーシアで 15 店舗を展開中。 

 

 

① GIENNA 3 tier cake stand 価格: RM102.90（約 3,293 円） 

② RIGEL Lantern 価格: RM55.90（約 1,789円） 

③ GIENNA serving board round 価格: RM40.90（約 1,309 円） 

 

 

https://findinghooga.com.my/
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① BRADFORD serving board square 価格: RM71.90（約 2,301 円） 

② Slotted turner 価格: RM38.90（約 1,245 円） 

③ GIENNA acacia spice mill 価格: RM52.90（約 1,693 円） 

 

 

 

 

 

① Acacia bowl 14cm 価格: RM19.90（約 637 円） 

② Acacia rect lunch plate 25cm 価格: RM39.90（約 1,277 円） 

③ Acacia round lunch plate 25cm 価格: RM39.90（約 1,277 円） 
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① Acacia cutting board M 価格: RM39.90（約 1,277 円） 

② Non-slip tray S 価格: RM59.90（約 1,917 円） 

③ Wooden tea spoon RM5.90（約 189 円） 

Wooden dessert folk RM9.90（約 317 円） 

Wooden slim spoon RM9.90（約 317 円） 

 

 

 

https://www.artoftree.my/ 

環境保護を提唱し、都市開発によって伐採された木をもとに家具や食器などをデザイン、

製造しているマレーシアの家具店。 

 

 

 

① Salad bowl with cover 価格: RM162（約 5,184 円） 

② Cheese & meat platter 価格: RM103.50（約 3,312 円） 

③ Salad bowl L 価格: RM199（約 6,368 円） 

 

 

https://www.artoftree.my/
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① Teak wood tray 価格: RM188（約 6,016 円） 

② Teak wood meat platter 価格: RM100（約 3,200 円） 

 

 

３.５ 配送料 

オンライン販売での配送料は、オンラインプラットフォームや各店舗で違うが、相場は無

料から 10 リンギ（約 320 円）程度である。よく使用されている配送サービスは、PosLaju

（https://www.pos.com.my/home）、Ninjavan（https://www.ninjavan.co/）、J&T Express

（ https://jtexpress.my/ ）、 GD Express （ https://gdexpress.com/ ）、 Skynet Express

（https://www.skynet.com.my/）などがある。 

 

 

３.６ 現地輸入規制・関税 

マレーシアへ木製食器および台所用品を輸入する際、輸入者が通常の輸入申請をするこ

とで輸入が可能。HS コードは 4419.90.0000、関税は 20%、SST（売上税）は 10％となる。

ただし、ワシントン条約で定められている原料を使用している場合は、Malaysian Timber 

Industry Board (MTIB)に輸入許可申請をする必要がある。 
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３.７ 木製小物の展示会 

・Malaysia Gift Fair 

 

https://www.malaysiagiftsfair.com.my/home 

マレーシア・ギフト・フェア（MGF）は、2009 年の設立から 14 年目を迎え ASEAN お

よびマレーシア最大のギフト・フェアとして認知されている。マレーシア・ブック・オブ・

レコード（Malaysia Book of Records）にも認定され、様々な業界からユニークで革新的な

ギフト製品を展示し、国内外の出展者を魅了している。来場者は 1万 4,000 人を超え、MGF

は数十億リンギの産業となり、4万以上のギフトアイデアを提供している。東南アジアのギ

フト産業へのゲートウェイとして拡大しながら、マレーシアおよび ASEAN 最大のギフト

見本市としての地位を維持している。MGFの社会貢献活動には、恵まれない地域社会を支

援するワークショップも含まれている。 

 

・Food and Hotel Malaysia 

 

 

https://foodandhotel.com/ 

フード＆ホテル・マレーシア（FHM）は、2 年に 1 度開催される食品とホスピタリティ

の展示会であり、食品およびホスピタリティ業界の関係者にとって、新たなビジネスチャ

ンスを探るための重要な場として期待されている。FHMは、何千もの製品展示、セミナ

ー、調理実演など、出展者や来場者に魅力的な商品やコンテンツを提供している。 

 

・Malaysia International Branding Showcase 

 

https://esievent.my/malaysia-international-branding-showcase/ 

https://www.malaysiagiftsfair.com.my/home
https://foodandhotel.com/
https://esievent.my/malaysia-international-branding-showcase/
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マレーシア国際ブランド・ショーケース（IBS）は、マレーシア全土に 5万人の会員を

擁する友好協会が後援している展示会で、ファッションアパレル、生地、革製品、家庭用

品、ギフト、消費財、建築製品、エレクトロニクス、機械など、様々な分野のブランドが

出展する。17 年の開催以来、マレーシア対外貿易開発庁の後援を受けている。出展国には

中国、マレーシア、インドネシア、台湾、韓国、ASEAN諸国が含まれ、2022 年はこれら

諸国を含む 3,000 人以上のバイヤーと訪問者が出席した。 
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第 4章 マレーシア基本情報 

４.１ 基本情報 

マレーシアの基本情報は下記の通りである。 

【一般的事項】 

 

図表 4.1-1 マレーシアの基本情報（一般的事項） 

[出典：JETRO] 

 

 

【基礎的経済指標】 

 

図表 4.1-1 マレーシアの基本情報（経済指標） 

[出典：JETRO] 
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４.２ 消費者・所得 

マレーシアの 1 人当たり GDP は、2022 年時点で 1 万 2,364 米ドル（約 185 万円）と中

間層の伸長により消費力が伸びている。また首都クアラルンプールの 1 人当たり GDP は、

2022 年時点で 2万 5,785USドル（約 386万円）と日本の福岡県や北海道よりも高い水準で

ある。都市化が進み、世帯人数が減少している一方、世帯数は増えており、家具市場は伸び

ている。また都心人口が増えており、首都圏の世帯を中心に高級家具が販売されている。 

 

マレーシア全土で月の可処分所得が 1万リンギ（約 32 万円）超の世帯数は、2022 年時点

で 19.7％と 2019 年と比較すると 2％増えている。 

 

図表 4.2-1 世帯収入（可処分所得）の分布（2019 年、2022 年） 

[出典：Department Of Statistics Malaysia] 
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図表 4.2-2 人種別、地域別世帯収入（青 2019 年、橙 2016 年） 

[出典：Department Of Statistics Malaysia] 

 

人種別世帯収入は、中華系が平均値で 9,895 リンギ（約 31.7 万円）、中央値で 7,391 リン

ギ（約 23.7 万円）と一番収入が多いグループである。また都市部は地方と比べて、収入が

高く、平均値で 8,635 リンギ（約 27.6 万円）、中央値で 6,561 リンギ（約 21 万円）と約 1.7

倍高い。地方の世帯収入平均値は、2016 年から 2019 年にかけて 4.6％増加しており、マレ

ーシア全国平均の増加率よりも高く、地方での世帯収入が増加していることがわかる。 

 

また、2019年の世帯別・品目支出調査では、マレーシア全土の平均の世帯支出が月額 4,534

リンギ（約 14.5 万円）あり、そのうち家具に関連する支出が 4.4％の 200 リンギ（約 6,400

円）である。州別の世帯支出では、首都圏のプトラジャヤが 7,980 リンギ（約 25.5 万円）、

クアラルンプールが 6,913 リンギ（約 22.1 万円）、セランゴールが 5,813 リンギ（約 18.6

万円）と高い水準にある。 
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図表 4.2-2 世帯収入（可処分所得）の分布（2019 年、2022 年） 

[出典：Department Of Statistics Malaysia] 

高級家具等に関心がある消費者層は、TOP20 と分類されている、世帯収入上位 20％

（図表 4.2-1 世帯収入（可処分所得）の分布（2019 年、2022 年）の 1万リンギ以上の世

帯）が該当するとみられる。TOP20 の所得税が、国全体の 85％を占めている。 

 

INREALLIFEの記事によると、TOP20 は、少なくとも 1 件の家を持っており、車は高級

外車であるメルセデスや BMW などを保有している。親が高所得者であれば子も高所得に

なる傾向があり、家族のコネクションや幼少期から高等教育を受けることによって得た高

学歴を生かして高給の仕事についている。また、TOP20 の多くは年に 1～2 回は海外を旅

行しており、海外の文化やデザインなどに触れている機会が多い。 
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図表 4.2-3 TOP20 の州別支出割合（2016 年） 

[出典：Department Of Statistics Malaysia] 

 

TOP20 の傾向として、（マレーシア全体平均で）家賃、交通や食費などの生活するにあた

って必要なものに 52％、残り 48％は外食、ホテルなどの余暇やモノやサービスへ支出して

いる。日本の木製家具・小物の輸出に当たっては、こうした TOP20 を対象に販売戦略を立

てることが適切と考えられる。 

 

 

以上 

 


