
・ホームページ：
https://en.ginza-berlin.com/
・Instagram：
https://www.instagram.com/ginzaberlin
/?hl=ja
・Facebook：
https://www.facebook.com/ginzaberlin/

▼Ginza Berlinの特徴
 2015年創業
 欧州ECサイトの中で最大級の焼酎取り扱い数
 欧州ではまだ知られていないものを中心に揃える
 ドイツ国内レストラン／バーへの卸売り、自社ECサ
イトでの販売、イベントへの出展を行っている

 焼酎の他、日本産のウィスキー、ジン、ウォッカにも
着目

▼ホームページ／ECサイト

URL
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Ginza Berlin連携報告 １．プロモーション概要・実施期間

＜プロモーション概要>
実施期間：2021年5月1日～2021年7月末
商品カテゴリ：酒類

5月 6月 7月

④テイスティングボックスの開発

2021年

①Google広告、SEO対策

③SNSでの商品紹介

②Facebook広告
宣材写真
撮影
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＜宣材写真＞

Ginza Berlin連携報告 ２．プロモーション用素材準備

▲プロモーション用に撮影されたイメージショット▲プロモーションに使用した商品写真
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Impressionが高かった
キーワード

+Sake
japanischer sake
japanischer gin等

＜Google SEO対策＞
①特定のキーワードを検索した際にGinza Berlinの広告が表示される

Ginza Berlin連携報告 ２．プロモーション詳細①

＜Google広告＞
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＜Facebook広告＞

Ginza Berlin連携報告 ２．プロモーション詳細③

▼広告効果（ROAS）が高かったもの

• Facebookではまず幅広いターゲットに向けて広告を出
し、反応がよかった層に絞り込み広告を強化していっ
た。結果としてメインターゲットは45-55歳男性となり、
後半はこの層に向けたプロモーションを強化した。

• Facebook・Instagram広告はCTR（、広告のクリック
数を表示回数で割った値）は低いものの、ターゲット
を絞って広告を打てるため新規ユーザーの獲得に効果
的と考え実施

• 昨年度に続き、カタログ広告よりも、画像広告の方が
広告単価が低く、かつ、クリック率が高かった。

▼ターゲット属性
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＜SNS発信＞

Ginza Berlin連携報告 ２．プロモーション詳細③

▲Instagramでの発信 https://www.instagram.com/ginzaberlin/

▲Facebookでの発信 http://facebook.com/ginzaberlin

▲5月のカバー写真
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①BtoB向けサンプリングの実施
数十種類の酒から好きな10種を選んでもらい、飲み比べを楽しめ
るミニボトルの詰め合わせボックス（各50ml)を50セット開発し、
レストランやバーへのサンプリングを実施した。

②BtoC向け
PERSONAL GINZA BERLIN TASTING BOXの販売
オンライン上にBox-Builderというアプリを設置し、ユーザーがオ
リジナルの酒セットを作れる仕組みを提供し販売した。

＜テイスティングボックスの開発＞

Ginza Berlin連携報告 ２．プロモーション詳細④

好きな10種類のお酒を組み合わせ！
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顧客アクセスについて

• 国別アクセス上位3か国は、ドイツ、米国、アイルランド
• モバイルからのアクセスが半数以上
• 主なユーザーは男性、45-54歳
• オーガニック検索での流入が約50%を占めている

プロモーション総括

• プロモーション期間中、Web訪問者数は常に300～500人と安定
• ドイツでは日本の酒類はまだニッチな商材のため、「Sake」など特定の言葉での
検索率が高く、SEO対策の効果が出やすい事業となっている

• ドイツ国内のロックダウンに伴い、自宅飲み需要は継続して高いため商機がある
• Facebook・Instagram広告はGoogle広告に比べると直接購入を数字で確認する
ことが難しいが、狙ったターゲット層にリーチできたこと、またプロモーション
後に一定の購入が見られたことから新規顧客の獲得に効果があったと考えている。
今後も継続したい。（バイヤー談）

Ginza Berlin連携報告 ３．事業総括
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