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分野別調査 フランス・日用品(ホーム・キッチン用品)
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フランスはEU内で人口・GDP3位の市場である。家族政策や移民により出生率が高く、

年代による規模の差が小さい。近年はホーム・キッチン用品の輸入額が伸びている

マーケティング基礎情報

フランス×ホーム・キッチン用品

（出所）ジェトロHP、Eurostat、NRI分析より作成

基礎データ フランスにおけるホーム・キッチン用品市場の概要

◼ 市場規模の伸びは緩やかだが、輸入額は大

きく伸びている
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国名 フランス共和国

面積 63万2,702平方キロメートル（日本の約1.7倍）

人口 6,804万2,591人

言語 フランス語

宗教 カトリック、イスラム教、プロテスタント、仏教、ユダヤ教他

実質GDP成長率 2.5％（2022年）

1人当たりGDP 4万2,409米ドル （2022年）

進出日系企業数
企業数：749社（2021年10月時点、

日本人が海外で興した企業を除くと587社）

在留邦人数 3万6,104人（2022年10月時点）

人口構成・分布

• 人口ピラミッドは釣り鐘型で

あり、年代による人口規模

の違いが小さい

• 90年代の出生率低下を受

けて家族政策に多くの予算

を投じ、2019年の調査では

EU内で出生率が最高と

なっている

0.3%
0.7%
1.3%
1.7%
1.8%

2.8%
3.1%
3.2%
3.3%
3.4%
3.4%

3.1%
3.2%
3.1%
2.9%
2.8%
2.9%
3.0%
3.0%
2.8%

0 2 4 6 8 10

%

0.1%
0.3%

0.7%
1.1%
1.4%

2.4%
2.8%
2.9%
3.2%
3.3%
3.4%
3.0%
3.0%
3.0%
2.8%
2.9%
3.0%
3.1%
3.1%
2.9%

0246810

100+
95-99
90-94
85-89
80-84
75-79
70-74
65-69
60-64
55-59
50-54
45-49
40-44
35-39
30-34
25-29
20-24
15-19
10-14

5-9
0-4

女性

男性

市
場
規
模

（
百
万
米
ド
ル
）

輸
入
額

（
百
万
米
ド
ル
）



2Copyright © 2023 JETRO. All rights reserved. 禁無断転載
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51%
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2,221 2,332 2,394 2,521 2,662

市場は大幅ではないが安定的に拡大しており、特にカーテン・ラグ、食器類が成長。

デンマークと同様に、幾何学模様のラグがトレンドであるほか、アシンメトリーな食器等がトレンドである

トレンド分析

調理器具 カーテン、ラグ 食器類

CAGR

CAGR

幾
何
学
模
様
の

デ
ザ
イ
ン

• デンマークでトレンドの幾何学模様のラグがフランス市場でも復活傾向

• 菱形、三角形、四角形など、大胆で現代的な幾何学模様のラグがトレ

ンド

幾何学的なデザインのラグ

ア
シ
ン
メ
ト

リ
ー
デ
ザ
イ
ン

• アシンメトリーな形の食器は、その斬新さとダイナミックなデザインによりト

レンドとなっている

• 縁に凹凸がある食器や、楕円形、葉、ハート等のユニークな形の食器が

人気

健
康
に
配
慮

し
た
製
品

• 健康的な食生活を好む消費者が増え、健康的な食事に対応した調理

器具の人気が大幅に増加

• 例えば、グルテンフリーのパスタを作ることに特化したパスタマシンとエアフ

ライヤーの売上が好調

葉をモチーフにした

左右アシンメトリーの食器

グルテンフリーのパスタマシン

マーケットトレンドの例

マーケットサイズ・キートレンドに関する分析
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フランス | 日用品
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62%

13%
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63%
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34,953 33,796 33,230
37,743

35,077

家具 家庭用繊維製品 家庭用品

マーケットサイズ、百万米ドル

消費者支出、百万米ドル

（注）家具には、家具・調度品、カーペット、その他の床敷物、家庭用品には、ガラス製品、食器、家庭用調理器具を含む。四捨五入のため、100％にならない場合もある。

（出所） PERSiSTENCE Market Research 「Household Goods」、 Euromonitor等をもとにNRI作成  

（注）画像はイメージ
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流通チャネルにおけるオフラインとEコマースの割合比は、米国等の他国とほぼ同じ。Eコマースの前年比成

長率がオフラインチャネルを上回っている

流通チャネルの分析

65.1%

小売

（Eコマース）

34.9%

43.8%

21.3%

20.2%

23.6%

13.3%+5.19%

+6.35%

9.5%

25.4%

8.0%

2022年の各チャネルにおける販売の割合

2021年と比較した増減比

フランス | 日用品

小売

（オフライン）

（注）上記は調理器具、カーテン、ラグ、食器類を対象とした流通チャネル。四捨五入のため、100％にならない場合もある。

（出所） PERSiSTENCE Market Research 「Household Goods」をもとにNRI作成

食料品店

食料品以外の

専門店

百貨店

ハイパーマーケット（郊外型の巨大スーパーマーケット）／

スーパーマーケット

複数ブランドを扱う小売店

単一ブランドを扱う小売店

企業ウェブサイト

オンライン小売業者
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フランスでは、企業が広告予算をオフラインからオンラインチャネルに予算を振り分ける傾向が顕著である

広報体制の分析

広報体制の構築

リアルチャネル

広
告
主

広
告
代
理
店

広告制作会社

セールスプロモーション会社

広告媒体

TV

大手Web

動画サイト

レビュー／ブログサイト

雑誌

SNS（YouTube、Facebook、

Snapchat、Instagram、

Linkedin）*

マ
ス
広
告

イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト
広
告

関
係
企
業
・
消
費
者

コンサルティングファーム

小売店 イベント

Eコマースウェブサイト

アタッシェ・ド・プレス

ブランドショップ、百貨店、スーパーマーケッ

ト、インテリアショップ等

フランスでは、インターネット・ユー

ザー数とそれに伴うオンライン・メ

ディア・コンテンツへの需要が過去

最高となっており、企業はオフライ

ン・チャネルからオンラインチャネル

へと広告資金を移行している。イ

ンターネット広告では、検索広告

が依然としてトップで、ソーシャル広

告とディスプレイ広告がそれに続く

フランス | 日用品

広報活動の

全体設計

広告媒体の選択

広報方針の検討

広報体制の

構築

広報資材の

作成

コンテンツ制作、メディア・プラン

ニング、メディア・バイイング、オ

ンラインブランドのプロモーション

等、各企業のニーズに応じて、

独立した専門エージェンシーを

指名する

（調理器具会社のLe 

Creusetは複数拠点を持つ企

業向けのマーケティングプラット

フォームを運営するSOCiと提携

し、リスティングやレビュー等を管

理し、製品のオンラインプレゼン

スを高めている）
展示会（例）Maison&Objet Paris! 

2024（パリ）、The Ob‘Art Paris fair

（パリ）、Coutellia（ティエール）

広告依頼

広告依頼
イベント実施・広告実施

広告実施広告依頼

広告内容作成・

実施依頼

広告出稿

広告内容納品

内容提案

広告出稿

（注）*一般的に同国で使用されているSNSツール

（出所）各種報道記事をもとにNRI作成

同国には、他国と同様複数のサービスを

提供するフルサービスの広告代理店と、コ

ンテンツ制作、マーケティング、戦略立案

等の個別サービスを提供する専門エージェ

ンシーがある

企業やに代わり、 PR活動やメディア対

応を行い、企業やブランドのイメージを新

聞や雑誌など報道機関、マスコミを通じ

てコントロールする、同国独自のアクター
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1880年代に創立。良質のメリノウールを用いた薄いツイード生地のサキソニーカーペットや刺繍方式で製造

されるタフテッドカーペット等、伝統的な製品をオンラインや正規代理店での販売を通じて国外にも展開し

ている

業界大手情報_Balsan S.A. (1/2)

展開地域・チャネル構成

アメリカ大陸

欧州

アジア

オセアニア

アフリカ・中東

フランス | 日用品

設立年 1886

本社所在 フランス、アルトン

従業員数（人） 250

売上（2022年、百万米ドル） 71.90

価格帯 $12.00-$2500.00

Balsan S.A. （カーペットの製造販売）の基礎情報

商品のイメージ

製品の特長

• ポリアミド製カーペット

• 変色や汚れに強い

• アレルゲンフリー

アメリカ大陸

• 正規代理店による直接販売

欧州

• Eコマースウェブサイト（dctuk.com、designdrops等）

• 自社のウェブサイト

• 正規代理店による直接販売

アジア、オセアニア

• Eコマースウェブサイト（Indiamart、BSH walls and Floors等）

• 正規代理店による直接販売

（注）1米ドル＝0.94ユーロで計算。売上は当該企業の全事業分野を対象にした数字。商品サイトは調査時点（2023年11月）。

（出所）各社ウェブサイト、Capital IQ等をもとにNRI作成

（注）地域別の売上高は不明

Diva Luxury Bedroom 

カーペット
Les Naturals 床材 Odyssey カーペット

主な成分、

その他詳細

タフテッドカーペット、サキソ

ニー、幅：4m（広幅織）

織物カーペット、ループパイ

ル、幅：4m（広幅織）

タフテッドカーペット、サキソ

ニー、幅：4m（広幅織）

商品サイト こちらをクリック こちらをクリック こちらをクリック

https://en.balsan.com/carpet-diva
https://en.balsan.com/carpet-along
https://en.balsan.com/carpet-odyssey
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各社の買収や新規事業への参入を背景にビジネスを展開してきた。オンラインや正規代理店での販売に

加え、ユニフォーム製造や建築業界との協業にも力を入れている

業界大手情報_Balsan S.A. (2/2)

売上成長

2019 2020 2021 2022

N/A N/A N/A 71.9

N/A

ビジネス展開の流れ

1886 - 1973

市場参入

2001 - 2023

事業開発／事業拡大

2001：ベルギーの繊維製造会社 Associated Weavers 

International が Balsan SA を買収

2006：国際的な事業展開と企業提携を拡大するため、同社はベ

ルギーのグループであるBelgotex International傘下の企業に

1886： 会社設立 1973：Arthonに新たな生産拠点を建設し、正式な本社とする

2007：Houssard Mobilier SASのユニフォーム部門を買収し、学校

や軍向けのユニフォームを製造

2020： BalsanはBIM （3次元の建物のデジタルモデルに、建築物

のデータベースを構築し、設計から維持管理において情報活用を行う

ための工程のこと）に参入し、プロジェクト関係者間の関係性を促進

し、インフラ管理などを改善

フランス | 日用品

百万米ドル

（注）1米ドル＝0.94ユーロで計算。過去の売上データは不明。

（出所）各社ウェブサイト、Capital IQ等をもとにNRI作成
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中華鍋やスチーマー等の特徴的な調理器具やキッチン製品のデザイン、製造、販売を行っており、欧州を

中心に製品を展開している

業界大手情報_International Cookware SAS (1/2)
フランス | 日用品

設立年 1907

本社所在 フランス、シャトールー

従業員数（人） 500

売上（2022年、百万米ドル） 134.30

価格帯 $7.00 - $299.00

InternationalCookwareSAS(キッチン用品の製造販売)の基礎情報

商品のイメージ

展開地域・チャネル構成

欧州

アフリカ、中東

製品の特長

• ホウケイ酸ガラス

• 酸化ホウ素とシリカを

組み合わせた製品

欧州、中東、アフリカ

• オンラインストア

• 小売店、ハイパーマーケット

• 正規代理店（同社が所有するPyrex）

（注）地域別の売上高は不明

（注）1米ドル＝0.94ユーロで計算。商品サイトは調査時点（2023年11月）。

（出所）各社ウェブサイト、Capital IQ等をもとにNRI作成

保存容器 シチュー鍋 ノンスティックIH中華鍋

主な成分、

その他詳細

サイズ： 28×20×8センチ、

密閉でスチームバルブ付き

蓋

サイズ：24-28センチ、

3層ダイヤモンド・エフェクト・

コーティング

アルミニウムベース、ノンス

ティックコーティング

商品サイト こちらをクリック こちらをクリック こちらをクリック

https://www.pyrex.eu/collections/glass-containers-microwave-safe-lids/products/cook-heat-rectangular-glass-food-container-with-patented-microwave-safe-lid
https://www.pyrex.eu/collections/induction/products/diamond-stew-pot
https://www.pyrex.eu/collections/induction/products/origin-non-stick-aluminium-induction-wok
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企業買収によって国外での流通拡大に向けた物流倉庫の確保や生産性向上に取り組んでいる

業界大手情報_International Cookware SAS (2/2)

売上成長

2019 2020 2021 2022

N/A N/A N/A 134.3

N/A

ビジネス展開の流れ

1907

市場参入

1908 - 2021

事業開発／事業拡大

1907： 会社設立
2014：米国で投資管理やその他アドバイザリー業務を行うAurora 

Resurgence Management Partners LLCがグループ会社のARC 

International SAから同社フランス拠点のInternational Cookware 

SASを4,130万米ドルで買収

2017：フランスの物流会社CC2 logistiqueを買収。物流を強化し、

自社ブランドPyrexの製品を130カ国以上に輸送するための流通チャ

ネルの発展を目指す

2020：Kartesia Advisor LLPが、Aurora Resurgence 

Management Partners LLCからInternational Cookware SASを

買収

2021：強化ガラスの食器やキッチン用品を製造するDuralex 

International France SASを400万米ドルで買収。同社は生産性

向上のため、2024年までにDuralexに約2,000万米ドルを投資予定

フランス | 日用品

百万米ドル

（注）1米ドル＝0.94ユーロで計算。過去の売上データは不明。

（出所）各社ウェブサイト、Capital IQ、Factiva等をもとにNRI作成
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熱が逃げにくい特徴を持つ複層ホーロー加工の鍋等を含む製品をLe Creusetとして商標登録をしており、

自社のオンラインストアや自社が所有する小売店を通じ国外にも展開している

業界大手情報_Le Creuset S.A.S. (1/2)

展開地域・チャネル構成

アメリカ大陸

欧州

アジア太平洋
アフリカと

中東

フランス | 日用品

設立年 1925

本社所在 フランス、ピカルディ

従業員数（人） 3,261

売上（2022年、百万米ドル） 116.80

価格帯 $9.00 - $2,658.00

Le Creuset S.A.S. （キッチン用品の製造販売）の基礎情報

商品のイメージ

製品の特長

• 欠けにくい鋳物ホーロー

• テフロンフリー製品

アメリカ大陸、欧州、アジア、アフリカ、中東

• ダイレクト・チャネル

• Eコマースウェブサイト（Amazon、Oneupweb等）

• ファクトリー・アウトレット

• 自社店舗

• 間接チャネル 

• 小売業者

• 卸売業者

• 第三者の小売業者

（注）1米ドル＝0.94ユーロで計算。展開地域や地域別のチャネル構成の詳細は不明。売上は当該企業の全事業分野を対象にした数字。商品サイトは調査時点（2023年11月）。

（出所）各社ウェブサイト、Factiva等をもとにNRI作成

（注）地域別の売上高は不明

SS大型マルチスチーマー 炻器パスタボウル 炻器ツリー型スプーンレスト

主な成分、

その他詳細

ステンレス鋼、サイズ：

34×24×17.4cm(L×W×H)

炻器、サイズ：21.7×21.7

×4.3×3.5cm(L×W×H×D)

炻器、サイズ：

14.5×14×2.6cm(L×W×H)

商品サイト こちらをクリック こちらをクリック こちらをクリック

https://www.lecreuset.co.uk/en_GB/p/stainless-steel-multi-steamer-with-glass-lid/SS62019.html
https://www.lecreuset.co.uk/en_GB/p/stoneware-pasta-bowl/SW0102.html
https://www.johnlewis.com/le-creuset-stoneware-christmas-tree-spoon-rest-artichaut/p110893175
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欧州諸国、日本、南アフリカをはじめ多くの国に子会社を設立し、事業を拡大。2011年以降は米国への

投資・流通拠点拡大を通じて同国での事業拡大を図っている

業界大手情報_Le Creuset S.A.S. (2/2)

売上成長

117

2019 2020 2021 2022

N/A N/A 116.8

N/A

ビジネス展開の流れ

1925

市場参入

1965 - 2014

事業開発／事業拡大

1925：会社設立

2011：アメリカ拠点のLe Creuset of Americaは米国各地に分

散していたオフィスを統合し、新しい拠点（West Ashley）に新本

社を設置

1965-1975：生産設備を近代化し、手動鋳造を半自動機に置

き換え

1975-1985：米国、オーストラリア、英国、その他諸国への製品

輸出による事業拡大

1985-1995：英国、日本、ドイツに新しい子会社を設立

1995-2008：香港、南アフリカ、ブラジル、スペイン、スカンジナビア、

イタリア、カナダに子会社を設立し、さまざまな新製品やカラーバリ

エーションを発表

2011-2014：米国ハンプトン郡の施設拡張に360万米ドルを投資

すると発表。これにより、同社の既存の物流施設が約20万平方

フィート分拡張

フランス | 日用品

百万米ドル

（注）1米ドル＝0.94ユーロで計算。一部の売上データは不明。

（出所）各社ウェブサイト、Factiva等をもとにNRI作成
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調理器具への使用が禁止されている成分や物質があるほか、 各種キッチン用品は食品や消費者への危

害防止のため、EU規制の対象となりうる

規制関連情報
フランス | 日用品

名称
認定

区分

強制／

任意
発行機関 手続き 提出書類 その他

EU 食品に接触する素材

および製品に関する枠組

み規制

（No 1935/2004）

プラスチック

キッチン製品

強制

欧州連合

（European 

Union）

• 適用性の判断：食品に接

触する素材および製品におけ

る規制の種類とレベルを特定

する

• 安全性評価：プラスチック製

品の移行制限を満たす等、

定められた対策に従う

• 文書化：技術文書、適正

製造規範（Good 

Manufacturing Practice：

GMP）文書、補助資料等、

必要な文書をまとめる

• トレーサビリティ：製品のト

レーサビリティを確立し、安全

性と説明責任を高める

• ラベリング要件：必要なラベ

ル文書を作成する

• 適合宣言書：具体的な対策

を含め、規制要求事項を満た

していることを確認するもの

• GMP文書：品質システム、監

査、是正措置について記載した

もの

• 技術文書：食品に接触する

素材および製品の組成物、仕

様、使用目的、および適合の

根拠を詳述したもの

• 移行性評価資料： 食品に接

触する素材および製品の組成

物、移行した成分、リスク評価

等の詳細なデータを示すもの

（材料および製品中の成分が

接触する食品に移行し、人体

に害を及ぼす等の可能性があ

るため、移行性に関してして試

験を行い、その結果を提出）

-

木及びタケ、

プラスチック合

成のキッチン

製品

ステンレス鋼

調理器具

セラミック調理

器具

アクティブおよ

びインテリジェ

ント素材

食品包装素

材

REACH*ガイドラインにより調理器具への使用が禁止されている物質：

• フタル酸エステル類

• 鉛及びその化合物

• ニッケル及びその化合物

• カドミウム及びその化合物

• 六価クロム化合物

• 水銀

• アゾ色素、アゾ染料

• トルエン等

認定・

認証取得

禁止製品や

成分／物質

（注）*化学物質の登録、評価、認可および制限（REACH）に関する規則。 食品や食品に接触する素材および製品に含まれる特定の化学物質の使用を禁止・制限することを目的としたEU規制

（出所） 欧州議会ウェブサイト等をもとにNRI作成
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フランスでは、食文化が大切にされており、キッチン用品へのニーズがあると考えられる。品質へのこだわり

や、責任ある消費習慣を背景とした消費行動も特徴的である

消費者トレンド
フランス | 日用品

◼ フランスでは食事を大切にしており、準備に時間をかけたり誰かと一緒に食事をとる傾向にある。また、子育て世代でも子どもや家族と一緒に食事を準備す

る傾向がある。このような背景からキッチン用品へのニーズは高いと考えられる。

◼ 例えば品質を重視するため、小規模生産や国産品を好む。修理して使い続ける人も多く、保証やアフターサービスが充実した製品が好まれると考えられる。

フランスの消費者トレンド

特徴的な消費行動想定される主な購入層

ローカルな製品を重視

その背後にある消費価値観

より責任ある消費習慣

を追及する

性能や品質を重視

子育て世代

＜特徴＞

• 子どもや家族と一緒に食事を準備する

1人暮らしの消費者

＜特徴＞

• 全世帯の3分の1以上が1人世帯

消費を自分の幸福を満たすものとみなす

家電製品や家具におけるブランドロイヤルティは低い

量販店や大企業よりも

小規模な商店や職人を信頼

価格が多少高くても高品質な製品を購入する

環境保護または動物愛護に配慮した製品を好む

機器を買い替えるのではなく、修理する

家庭用織物では、オーガニック素材を好む

(特にファッションを中心に)自国製に高級品

が多いと考える

（注）青字は特に富裕層に見られる行動

（出所）Euromonitor、メディア報道等をもとにNRI作成
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【レポートの利用についての注意・免責事項】

本レポートは、日本貿易振興機構（ジェトロ）が株式会社野村総合研究所に作成委託し、2023年11月に入手した情報に基づき作成したものです。掲載し

た情報は作成委託先の判断によるものですが、一般的な情報・解釈がこのとおりであることを保証するものではありません。本レポートはあくまでも参考情報の

提供を目的としており、提供した情報の正確性、完全性、目的適合性、最新性及び有用性の確認は、読者の責任と判断で行うものとし、ジェトロおよび株

式会社野村総合研究所は一切の責任を負いません。これは、たとえジェトロおよび株式会社野村総合研究所が係る損害の可能性を知らされていても同様と

します。
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